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في البرامج التلفزيونية  الأردني لكرة القدمتمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي 
 دراسة تحليلية الأردنية:الرياضية 

 دادـــــــــــإع
 شــكــعــل الــيــلـــد خــمــحــؤي مــــل

 رافــــــــــــإش
 يــبــرجــد الــمــود احــمــحـور مـتـدكـال

  باللغة العربية صـالملخ  

تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي لكرة القدم في البرامج هدفت الدراسة إلى الكشف عن واقع 

التلفزيونية الأردنية، واعتمدت المنهج الوصفي باستخدام تحليل المضمون. شملت الدراسة جميع 

حلقات البرامج الرياضية المتخصصة بكرة القدم المبثوثة عبر قنوات رؤيا، والمملكة، والتلفزيون 

( حلقة. وأظهرت النتائج 32، وبلغ عددها )5/50/0201إلى  5/4/0201الأردني خلال الفترة من 

وجود اختلال واضح في التمثيل الإعلامي بين الجنسين، حيث استحوذت كرة القدم الرجالية على 

للكرة النسوية. كما غلبت النبرة التمجيدية  %2.5مقابل  %63.6معظم التغطية الإعلامية بنسبة 

تفع استخدامها في تغطية كرة القدم النسوية، مع تصوير إنجازات السيدات على التغطية الإعلامية، وار 

بوصفها أحداثًا استثنائية. وكشفت النتائج أيضًا عن تركيز الخطاب الإعلامي على الأداء الفني 

والقدرات البدنية، مقابل حضور محدود للجوانب المهنية في كرة القدم النسوية، إضافة إلى تكريس 

 درية تعزز التحيز لصالح كرة القدم الرجالية في الإعلام الرياضي الأردني.صور نمطية جن

 .كرة القدم الأردني،الإعلام الرياضي  الجنسين، تمثيلالمفتاحية: الكلمات 
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Gender representation in Jordanian sports media, specifically football, 

on Jordanian television sports programs: An analytical study 

Prepared by 

Loay Mohammad Khalil Al-Akash 

Supervised by 

Dr. Mahmoud Ahmad Al-Rujbi 

Abstract 
يزية ـص باللغة الإنجل  الملخ 

This study aimed to reveal the reality of gender representation in Jordanian television 

sports media, specifically football programs. It employed a descriptive methodology 

using content analysis. The study encompassed all episodes of specialized football 

programs broadcast on Roya TV, Al-Mamlaka TV, and Jordan TV between August 1, 

2025, and December 1, 2025, totaling 36 episodes. The results showed a clear gender 

imbalance in media representation, with men's football dominating media coverage at 

93.9%, compared to only 6.1% for women's football. Furthermore, the media coverage 

was predominantly glorified, with its use increasing in coverage of women's football, 

portraying women's achievements as exceptional events. The results also revealed a focus 

on technical performance and physical abilities in media discourse, with limited attention 

given to professional aspects of women's football. Additionally, the study highlighted the 

perpetuation of gender stereotypes that reinforce bias in favor of men's football within 

Jordanian sports media. 

Keywords: Gender representation, Jordanian sports media, football.
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 الفصل الأول
 ومشكلتهاخلفية الدراسة 

 ةأولًا: المقدم

تعد وسائل الإعلام عنصرًا فاعلًا في تشكيل التصورات الاجتماعية المرتبطة بالجندر، ويتجلى 

ر العالمي. وتشي هذا الدور بوضوح في الإعلام الرياضي، ولا سيما في كرة القدم ذات الانتشار

دراسات عديدة إلى وجود تفاوت جندري مستمر في التغطية الإعلامية، حيث تحظى كرة القدم الرجالية 

بتركيز مكثف مقابل تهميش واضح لكرة القدم النسائية، سواء من حيث حجم التغطية أو طبيعة 

 (.(Bruce, 2016؛ Cooky, Messner, & Musto, 2015الخطاب )

الحديثة أن الإعلام الرياضي ما يزال يكرّس الهيمنة الذكورية من خلال تقديم  وتؤكد الأبحاث

اللاعبين الرجال كنماذج للقوة والإنجاز، في حين يُركَّز في تغطية الرياضيات على الجوانب الشخصية 

 Sainz-de-Baranda؛ Cooky & LaVoi, 2021؛ Bruce, 2018أو الشكلية بدلًا من الأداء الرياضي )

et al., 2020 ؛Salido-Fernández & Muñoz-Muñoz, 2021).  كما تسهم هذه الأنماط في إضعاف

 & Cookyالتقدير المجتمعي لمشاركة النساء في كرة القدم، وتعيق تحقيق المساواة الجندرية )

Antunovic, 2020 ؛LaVoi, 2022 .) 

عالميًا، مما يعكس  %4تتجاوز  وتشير التقارير إلى أن التغطية الإعلامية للرياضة النسائية لا

؛ Connell & Messerschmidt, 2005في الخطاب الرياضي )” الذكورة المهيمنة“استمرار نموذج 

Salido-Fernández & Muñoz-Muñoz, 2021) ولم تنجح المنصات الرقمية في تقليص هذه الفجوة ،

(Sainz-de-Baranda et al., 2020).  ة هذه الإشكالية بفعل القيود الثقافيوفي الإعلام العربي، تتفاقم

 (.0202والاجتماعية التي تحد من حضور المرأة في المجال الرياضي )الزبيدي، 



0 

وانطلاقًا من ذلك، تبرز أهمية تحليل التغطية الإعلامية لكرة القدم من حيث الكم والمضمون 

عى الدراسة الحالية إلى وتس .(Hinata, 2022)والخطاب، للكشف عن آليات تكريس التفاوت الجندري 

تحليل تمثيل الرجال والنساء في البرامج التلفزيونية الرياضية، بما يسهم في تعزيز الوعي بدور الإعلام 

 في دعم المساواة الجندرية في المجال الرياضي.

 ثانياا: مشكلة الدراسة 

 تزال التغطية خيره، لاعلى الرغم من التطور الكبير الذي شهدته الرياضة النسائية في السنوات الأ

ذ هناك إ القدم،الأعلامية، تميل بشكل ملحوظ إلى أبراز الرياضة الرجالية خصوصاً في مجال كرة 

 في عادل وغياب تمثيل متعددة،في جوانب  الجنسين بينالتمثيل الاعلامي  واضح فيأختلال 

ترسيخ  في يسهمالاهتمام الذي يمنح لللاعبين الرجال، مما  أنفسهن اللاعبات يمنحنالاعلام، اذ لا 

 على وعي الجمهور وتصوراته تأثيرويؤدي الى  ،الرياضيه مكانة المرأة من  تتمثل صورة نمطية

 .الكشف عن تمثيل الجنسين في الرياضة

من هنا تتمثل مشكلة الدراسة في الكشف عن تمثيل الجنسين في الاعلام الرياضي المتعلق  

كرة القدم في البرامج الرياضية الأردنية ومن خلال تحليل التغطية الإعلامية واتجاهاتها نحو كل من ب

 الرجال والنساء الرياضيين.

 ثالثاا: أهداف الدراسة 

تهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي المتعلق بكرة القدم، 

 هِيَ: وَ  الفرعية التالية هَذَا الهَدَف عدد مِن الأهداف ويتفرع عن البرامج،من خلال تحليل مضمون 
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حجم التغطية الإعلامية المخصصة لكرة القدم الرجالية مقارنة بكرة القدم النسائية الكشف عن  .5

 والتلفزيون الأردني. رؤيا وَالـمَمْلَكَة واتفي قن

 واتنقلاعبات كرة القدم في الأساليب الإعلامية المستخدمة في تقديم لاعبي و الوصول الى  .0

 والتلفزيون الأردني. رؤيا وَالـمَمْلَكَة

 يا وَالـمَمْلَكَةرؤ  واتقنلصور النمطية المتعلقة بالجنسين التي تظهر في تغطية الكشف عن ا .3

ياضِيَّة المتعلقة بلاعبي ولاعبات كرة القدم والتلفزيون الأردني  .للنشاطات الرِّ

طبيعة الفروق بين التغطية الإعلامية لكرة القدم الرجالية والنسائية من حيث المحتوى معرفة  .4

 والتلفزيون الأردني. رؤيا وَالـمَمْلَكَة واتقنوالتركيز في 

 : تساؤلًت الدراسة رابعاا 

تسعى الدراسة إلى الإجابة عن التساؤل الرئيس الآتي: ما طبيعة تمثيل الجنسين في الأعلام 

لتي تقدم تغطية ا التلفزيونية المؤسسات الإعلامية الرياضية الأردنيةلمتعلق بكرة القدم في الرياضي ا

 ويتفرع عنه التساؤلات الفرعية الآتيةخاصة بكرة القدم، 

ما حجم التغطية الإعلامية المخصصة لكرة القدم الرجالية مقارنة بكرة القدم النسائية في  .5

 والتلفزيون الأردني؟ رؤيا وَالـمَمْلَكَة واتقن

 ؤيا وَالـمَمْلَكَةر  واتما الأساليب الإعلامية المستخدمة في تقديم لاعبي ولاعبات كرة القدم في قن .0

 والتلفزيون الأردني؟

والتلفزيون  ةرؤيا وَالـمَمْلَكَ  واتقن ما الصور النمطية المتعلقة بالجنسين التي تظهر في تغطية .3

ياضِيَّة الأردني  ؟المتعلقة بلاعبي ولاعبات كرة القدم للنشاطات الرِّ
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ما طبيعة الفروق بين التغطية الإعلامية لكرة القدم الرجالية والنسائية من حيث المحتوى  .4

 والتلفزيون الأردني؟ رؤيا وَالـمَمْلَكَة واتوالتركيز في قن

 : أهمية الدراسة خامساا 

 ولًا: الأهمية العلميةأ

من مساهمتها في سد فجوة بحثية قائمة في الأدبيات العربية  تنبع الأهمية العلمية لهذه الدراسة

المتعلقة بتمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي، ولا سيما في التغطية التلفزيونية لكرة القدم داخل 

من الدراسات القليلة التي تعتمد  –في حدود علم الباحث  –السياق الأردني. إذ تُعد هذه الدراسة 

ف عن أنماط التمثيل الجندري في القنوات الرياضية العربية، الأمر الذي يُسهم تحليل المضمون للكش

في إثراء حقل دراسات الإعلام الرياضي ودراسات الجندر. كما تُسهم نتائج الدراسة في توسيع المعرفة 

النظرية حول العلاقة بين الخطاب الإعلامي الرياضي وبناء الصورة الذهنية للجمهور تجاه أدوار 

جنسين، من خلال تحليل الأساليب والأنماط الإعلامية المستخدمة في تقديم الرياضيين والرياضيات، ال

 .ومدى انعكاسها على تكريس أو تحدي الصور النمطية الجندرية في المجال الرياضي

 ثانياا: الأهمية العملية )التطبيقية(

تكتسب الدراسة أهميتها العملية من إمكانية الإفادة من نتائجها في تطوير الأداء المهني 

والمؤسسي للإعلام الرياضي، حيث يمكن أن تُسهم في توجيه المؤسسات الإعلامية الرياضية نحو 

هم في ستبنّي ممارسات إعلامية أكثر توازنًا وعدالة في تغطية كرة القدم، بما يعزز الوعي الجندري ويُ 

تحقيق العدالة الإعلامية. كما تُفيد صُنّاع القرار في القنوات الرياضية في مراجعة وتطوير السياسات 

التحريرية والإنتاجية بما يضمن تمثيلًا أكثر إنصافًا للمرأة في الإعلام الرياضي. إضافة إلى ذلك، 

اب لإعلام الرياضي لتحسين الخطيمكن أن تُشكّل نتائج الدراسة مرجعًا عمليًا للعاملين في مجال ا
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الإعلامي المهني، وإبراز الإنجازات الرياضية النسائية بصورة أكثر فاعلية، فضلًا عن كونها منطلقًا 

للباحثين والأكاديميين لإجراء دراسات مستقبلية تُعنى بقضايا المساواة الجندرية في الإعلام العربي 

 .عامةً والإعلام الرياضي خاصةً 

 التعريفات الًصطلاحية والإجرائية لمتغيرات الدراسة : سادساا 

 تضمنت الدراسة الحالية مجموعة من المصطلحات وقد تم تعريفها على النحو الآتي: 

ال يشير إلى الطريقة التي يتم من خلالها تقديم الجنسين )الرج مثيل الجنسين في الإعلام الرياضي:ت

سواء من حيث حجم التغطية، أو طبيعة المحتوى  والنساء( في التغطية الإعلامية الرياضية،

المقدم، أو الصور والرسائل المرتبطة بكل جنس. ويشمل ذلك إبراز الأدوار الاجتماعية، 

والإنجازات الرياضية، والتصورات الجمالية، واللغة المستخدمة في تغطية الرياضة للرجال والنساء. 

عزيز السائدة، وفي الوقت ذاته أداةً يمكن أن تُسهم في تويُعد هذا التمثيل انعكاسًا للقيم الثقافية 

 (.Cooky, Messner, & Musto, 2015الصور النمطية الجندرية أو تحدّيها )

م بها صورة كلٍّ من  هي الطريقة التعريف الإجرائي: غطية الإعلامية في الت الرجال والنساءالتي تُقدَّ

لمواد وذلك من خلال تحليل محتوى ارؤيا، المملكة، والتلفزيون الأردني،  فِي قنواتلكرة القدم 

 الإعلامية المرتبطة بكرة القدم الرجالية والنسائية.

متخصص من الإعلام يعنى بتغطية وتحليل الأخبار  وهو نوع :(Sports Media) الإعلام الرياضي

 (.0202)أبو حمدة،الرياضية، ويلعب دورًا كبيرًا في تشكيل الوعي الرياضي لدى الجمهور 

 رنامج الكابتن، بفِي قناة رؤيا برنامج المدرجويعني البرامج الرياضية الآتية:  التعريف الإجرائي:

 ية في التلفزيون الأردني. برنامج المجلة الرياض ،في قناة المملكة
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 : حدود الدراسة سابعاا 

 هذه الدراسة على:  اقتصرت

 تمثيل الجنسين في الأعلام الرياضي الأردني لكرة تقتصر هذه الدراسة علىالموضوعية  الحدود

 القدم.

التي تقدم  ةالتلفزيوني يتكون من جميع المؤسسات الإعلامية الرياضية الأردنية :ةالجغرافي الحدود

 والتلفزيون الأردني. رؤيا وَالـمَمْلَكَة واتقنوهي  تغطية رياضية

عام الجامعي  ال خلال الفترة ما بين تم إجراء هذه الدراسة في الفصل الدراسي الأول :ةالزمني ودالحد

 0201- 50-5الى  4-5من 

  : محددات الدراسة ثامناا 

تمثيل الجنســين في الإعلام الرياضــي الأردني، وقد تُعد هذه الدراســة من الدراســات التي تناولت 

فزيونية لثلاث قنوات تل توصــــــــلت إلى مجموعة من النتائج والتوصــــــــيات التي انبثقت عن اســــــــتهدافها

  والتلفزيون الأردني. رؤيا وَالـمَمْلَكَةاردنية تقدم برامج رياضية هي: 

عينة الدراســــة، وصــــدق وثبات أداة البحث المســــتخدمة، فإنه لا يوجد ما يمنع  تحليلوبناءً على 

من تطبيق نتائج الدراســة وتعميمها على مؤســســات إعلامية أخرى تتشــابه في خصــائصــها التنظيمية 

  .وحجمها وطبيعة نشاطها مع المؤسسات الإعلامية التي استهدفتها هذه الدراسة
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 :الفصل الثاني
 والدراسات السابقةالإطار النظري 

يتناول هذا الفصل الأدب النظري الخاص بالدراسة الحالية،  وتمثيل الجنسين في الاعلام 

سابقة عن الدراسات الالرياضي، واستعراض الدراسات السابقة ذات الصلة، وما يميز الدراسة الحالية 

 ذات الصلة ذات الصلة بموضوع هذه الدراسة.

 ولًا: الأدب النظري أ

ما المجتمعية حول الأفراد والجماعات، ببلورة المفاهيم وسائل الإعلام من القوى الرئيسة في تعد 

جنسين، ملحوظ في تمثيل الاختلاف يُلاحظ و في ذلك الجنسين. في مجال الرياضة، وخاصة كرة القدم، 

  .مما يؤثر على تصورات الجمهور ومكانة المرأة في هذا المجال

هدف تثقيف ب المجتمعوتبادل المعلومات والأفكار بين الأفراد و  لها نقليتم من خلا الإعلام عملية

المعرفة  قلنوسيلة أساسية ل عتبرالجمهور وتوجيه الرأي العام والتأثير في المواقف والسلوكيات. ويُ 

 ةوتعزيز القيم الثقافية والاجتماعية، كما يساهم في توفير الترفيه وإشراك الجمهور في القضايا المجتمعي

(McQuail, 2010).   

 نشأة الإعلام الرياضي الأردني وتطوره التاريخي

بدأ الإعلام الرياضي الأردني بالتشكل تدريجيًا مع نشأة الصحافة الأردنية في النصف الأول من 

امة، ضمن الصحف العموجزة اقتصر الاهتمام الرياضي في بداياته على أخبار و القرن العشرين، 

، 0441دون وجود تخصص إعلامي رياضي واضح. ومع تأسيس المملكة الأردنية الهاشمية عام 

شهدت الصحافة المحلية توسعًا ملحوظًا، وبدأت الرياضة، ولا سيما كرة القدم، تحظى بحضور أكبر 

 .(0200مان،) سليفي التغطية الصحفية، بالتزامن مع تأسيس الأندية والاتحادات الرياضية 
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، بدأت الصحف المحلية مثل الدستور والرأي 0441مع تأسيس المملكة الأردنية الهاشمية عام 

بتخصيص مساحات للأخبار الرياضية، وبدأت الأعمدة الرياضية بالظهور في صفحات الصحف، 

 (.0201كرة القدم )الطراونة، وخاصة مدفوعة بتزايد عدد الأندية والاتحادات الرياضية المحلية، 

 الإعلام الرياضي في فترة الصحافة المتخصصة

بداية التسعينيات، شهد الإعلام الرياضي الأردني تطورًا نوعيًا من خلال ظهور الصحافة منذ 

الرياضية المتخصصة، سواء على شكل ملاحق مخصصة داخل الصحف اليومية أو صحف مستقلة. 

قدي علامية للأحداث الرياضية، وتعزيز التحليل النهذا التطور في توسيع نطاق التغطية الإ أسهم  وقد

لمستوى الاحتراف الرياضي ومتابعة أخبار انتقالات اللاعبين. كما بدأت بعض التغطيات للرياضة 

النسائية بالظهور، لكنها بقيت محدودة ولم تصل إلى مستوى التغطية التي تحظى بها الرياضة 

 (.0202درية في الإعلام الرياضي الأردني )الشرقاوي، الرجالية، مما يعكس استمرار الفجوة الجن

   نظرية الدراسة

تساعد على فهم العلاقة بين الإعلام والجندر وتحليل كيفية  نظريتين تستند هذه الدراسة إلى

 القدَم، وَهِيَ: تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي لكرة 

  (Media Representation Theory) نظرية التمثيل الإعلامي .1

، تركز نظرية التمثيل الإعلامي على الكيفية التي يتم من خلالها تمثيل ((Hall, 1997حسب 

الأفراد والجماعات في وسائل الإعلام، وعلى الرسائل الضمنية والدلالات الثقافية التي تعكسها هذه 

 التمثيلات، والتي لا تعكس الواقع كما هو، بل تُسهم في بنائه وإعادة إنتاجه.
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 تقوم هذه النظرية على مجموعة من الفرضيات التي تصف العلاقة بين الإعلام والواقع، من أبرزها:

البناء الاجتماعي للواقع، حيث يُنظر إلى الإعلام بوصفه أداة فاعلة في تشكيل المعاني  -5

 الاجتماعية وصناعة الصور الذهنية عن الأفراد والجماعات.

التنميط، الذي يتمثل في اختزال الفئات الاجتماعية في صور نمطية مبسطة ومكررة، غالبًا  -0

 ما تعزز أحكامًا مسبقة.

السلطة والهيمنة الثقافية، إذ يعكس التمثيل الإعلامي علاقات القوة السائدة في المجتمع،  -3

 ويسهم في ترسيخ هيمنة ثقافية لفئات معينة على حساب فئات أخرى.

التمكين، حيث يمكن للإعلام أن يكون أداة لإعطاء صوت للفئات المهمشة وإعادة تقديمها  -4

 بصورة إيجابية.

التحويل والتغيير، إذ يملك التمثيل الإعلامي القدرة على إعادة تشكيل الخطابات السائدة  -1

 والمساهمة في إحداث تغيير اجتماعي وثقافي.

، من لإلى تقليل تمثيل الرياضة النسائية كمّيًا مقارنة بالرجايميل الإعلام الرياضي التلفزيوني 

 حيث زمن البث، وعدد القصص، وموضعها في النشرة أو الحَلَقَة، 

م الرياضة الرجالية بوصفها  م النسائي اللتغطية, بينم” المعيار الطبيعي“تُقدَّ ” استثناءً “ة بوصفها تُقدَّ

 ختيار اللغوي وترتيب الأولويات وأسلوب السرد.وذلك عبر الا يحتاج تعريفًا أو تبريرًا,

يتسم تمثيل الرياضة النسائية بقدر أكبر من المعالجة بوصفها محتوى ثانوي أو مادة خفيفة، 

 تغطية قصيرة مقارنة بالموضوعات والإخباري, أالشريط  والفواصل, أويظهر ذلك في نقلها إلى 

  الرجالية.
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 (Cultural Hegemony Theory) الثَّقافِيَّة نظرية الهيمنة  .0

تعود جذور نظرية الهيمنة الثقافية إلى المفكر الإيطالي أنطونيو غرامشي، الذي طوّرها خلال 

عشرينيات وثلاثينيات القرن العشرين، وتشير هذه النظرية إلى أن الطبقة أو المجموعة المهيمنة في 

رمزية بدرجة أساسية على أدوات ثقافية و  تستندالمجتمع لا تحكم فقط عبر أدوات القمع المباشر، بل 

للسيطرة على الثقافة والقيم والمعاني السائدة، و الإعلام من أبرز هذه الأدوات لما له من دور محوري 

 في تشكيل الوعي الجمعي.

 تقوم نظرية الهيمنة الثقافية على مجموعة من الفرضيات الأساسية، من أهمها:

م قيم الطبقة المهيمنة بوصفها طبيعية وبديهي: السيطرة الثقافية غير اأولًا   ة.لمباشرة، حيث تُقدَّ

: إعادة إنتاج علاقات القوة، إذ يسهم الإعلام في تكريس التفاوتات الاجتماعية وتعزيز هيمنة ثانياا 

 فئات معينة من خلال التمثيل غير المتوازن.

ابعها هذه القيم دون وعي بط : القبول الاجتماعي للهيمنة، حيث تتبنى الفئات الخاضعةثالثاا 

 الإيديولوجي.

ها عبر ي: إمكانية المقاومة والتغيير، إذ يؤكد غرامشي أن الهيمنة ليست ثابتة، بل يمكن تحدّ رابعاا 

 .(0202العلوي، ) خطاب ثقافي وإعلامي بديل

وفي سياق هذه الدراسة، يمكن توظيف نظرية الهيمنة الثقافية لتفسير كيفية تكريس الإعلام 

الرياضي لهيمنة الرياضة الرجالية على حساب الرياضة النسائية، من خلال أنماط التغطية الإعلامية 

تمثيل  ىغير المتكافئة، مما يعزز الأدوار الجندرية التقليدية ويحد من فرص المرأة في الحصول عل

 (.(McLoughlin, 2025إعلامي عادل ومتوازن 
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  النظريتينهاتين همية اختيار أ

  إطارًا شاملًا لتحليل الجوانب المختلفة لتمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي انتُوفر.  

  في تفسير الظواهر الإعلامية والاجتماعية المتعلقة بالجندر في تغطية كرة القدم، يسهمان

   .من تقديم تحليل علمي معمق للنتائجمما يُمكن 

 علامية وتعزيز في وضع توصيات مبنية على فهم نظري لكيفية تحسين التغطية الإ يساعدان

تحليل الأطر النظرية للإعلام والجندر ودراسة التغطية الإعلامية ، من خلال العدالة الجندرية

 عدالة الجندرية.لرصد التحيّزات وتحويل النتائج إلى توصيات عملية تعزز ال

 ثانيا الإعلام الرياضي

يُعرف الإعلام الرياضي بأنه وسيلة اتصال جماهيري متخصصة، تسعى  تعريف الإعلام الرياضيأ( 

إلى تقديم المعلومات الرياضية بصورة دقيقة وموضوعية، وتفسيرها بما يسهم في خدمة التنمية 

 ( 0202الرياضية. )المالكي،

 أنواعه، ومنها الإعلام الرياضي، أربعة عناصر أساسية.شمل الإعلام بمختلف ي

 يقوم بإنشاء المحتوى وبثه أو نشره ليتلقاه الجمهور.هو من  المرسل:  -5

ه للفرد أو المجتمع. المستقبل: -0  هو المتلقي للرسالة الإعلامية التي تُوجَّ

و ذاعة أهي قناة الاتصال التي تتيح نشر أو بث الرسائل الإعلامية، مثل الإ الوسيلة: -3

 (0256)القيسي، .الصحيفة أو التلفزيون 

 المحتوى الذي تنقله الوسيلة الإعلامية إلى الجمهور عبر النشر أو البث المضمون)الرسالة(: -4

   (5664رضاوعمار،)
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 خصائص الإعلام الرياضيب(

 يأتي:هذه الخصائص ما  أبرزمن الخصائص ولكن من  الرياضي العديدللإعلام 

يختار الجمهور الذي يخاطبه ويرغب  حيث أنهلإعلام الرياضي جانبا من الاختيار يشمل ا .5

برنامج إذاعي رياضي موجه إلى جمهور كرة القدم خاصة بكرة السلة  إليه، فهذافي الوصول 

 .وهذا حديث تلفزيوني موجه إلى جمهور كرة اليد وهكذا

 طية مساحات واسعة والتواصل معبأنه جماهيري له القدرة على تغ يمتازالإعلام الرياضي   .0

 شرائح واسعة من الجمهور.

الإعلام الرياضي لاجتذاب أكبر عدد من الجمهور يتوجه إلى نقطة متوسطة افتراضية يهدف   .3

يتجمع حولها أكبر عدد من الناس باستثناء ما يوجه إلى قطاعات محددة من الناس كالبرامج 

 وغيرها.  الخاصة الاحتياجاتلذوي الرياضية 

ب مؤسسة اجتماعية تستجيب للبيئة التي تعمل فيها بسبتعددة الإعلام الرياضي بوسائله الم .4

التفاعل القائم بينها وبين المجتمع وحتى يمكن فهمه لابد أولا من دراسة أو فهم المجتمع الذي 

يعمل فيه حتى لا يتعارض مع ما يقدمه من رسائل إعلامية مع القيم والعادات السائدة في 

   ( 0254محمد ،). هذا المجتمع وفلسفتهصورة معكوسة لالمجتمع، فالإعلام الرياضي هذا 

 أهداف الإعلام الرياضي.0

يهدف الإعلام الرياضي إلى تحقيق مجموعة من الغايات الأساسية، من أبرزها تعزيز الثقافة 

الرياضية من خلال توعية الجمهور بالقوانين والأنظمة التي تحكم مختلف الألعاب والأنشطة 

الرياضية، إلى جانب توضيح أي تغييرات أو تحديثات قد تطرأ عليها. كما يسعى إلى ترسيخ القيم 
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مبادئ الرياضية والمحافظة عليها، إذ يمتلك كل مجتمع منظومة قيمية تحدد أنماط السلوك الرياضي وال

  .بما يتوافق مع تلك القيم، ويُعد هذا التوافق عنصرًا جوهريًا في استقرار المجتمع وتماسكه

لى ع ويُسهم الإعلام الرياضي كذلك في إضفاء أجواء من الترفيه والمتعة، مما يساعد الجمهور

التخفيف من ضغوط الحياة اليومية ومشكلاتها. إضافة إلى ذلك، يركز على نقل الأخبار والمستجدات 

الرياضية وتقديم الحقائق المتعلقة بالقضايا والتحديات الراهنة في المجال الرياضي، مع تحليلها 

لف تجاه مختوتفسيرها، بما يمكّن الجمهور من تكوين فهم أعمق وصياغة آراء ومواقف مدروسة 

    (0204كنعان، )القضايا المطروحة.

 العلاقة بين الإعلام وكرة القدم والجنس

اضة، الاجتماعية للجنسين في الريالانطباعات مركزية في تشكيل وسيلة الإعلام الرياضي  ديُع

ل النساء أظهرت الدراسات أن تمثيوقد . بالجنسين حيث يعكس ويعيد إنتاج القوالب النمطية المرتبطة

من تمثيل الرجال، مما يقلل من اهتمام الجمهور بمشاركاتهن بنسبة ضئيلة في الإعلام الرياضي 

كما أن طريقة تقديم  .(Cooky, Messner, & Musto, 2015) ويؤثر على مستوى مشاركتهن الرياضية

 ية بدلًا من الأداء والاحترافية الرياضية،اللاعبات غالبًا ما تركز على الجوانب الجمالية أو الشخص

  .(Fink, 2015) وهو ما يساهم في ترسيخ الصور النمطية حول القدرات الرياضية للنساء

من ناحية أخرى، يمكن للإعلام أن يكون أداة لتعزيز المساواة بين الجنسين إذا تم تقديم التغطية و 

ة، مع للرياضة النسائي شاملةالتغطية الإعلامية الأظهرت دراسة حديثة أن كما بشكل متوازن وعادل. 

التركيز على الإنجازات والمهارات الرياضية بدلًا من الجوانب الجمالية، تؤدي إلى تحسين تصورات 

  .(Parry, 2021) الجمهور حول الاحترافية والكفاءة الرياضية للنساء
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مطية فهو قادر على ترسيخ الصور الن: بعدين اذ بناءً على ذلك، يُظهر الإعلام الرياضي تأثيرًا

في حالة التمثيل المحدود والموجه، وفي الوقت ذاته يمكن أن يكون أداة قوية لتعزيز المساواة بين 

 .الموضوعية الجنسين في الرياضة من خلال التغطية الإعلامية

 وظيفة الإعلام الرياضي

التي  لصحيحة والمعلومات الموثوقةتسعى وظيفة الإعلام الرياضي في تزويد الجمهور بالإخبار ا

تساعد في تكوين رأي عام صائب في واقعة او حادثة أو مشكلة تتعلق بالمجال الرياضي، ومن أهم 

الوظيفة المعرفية التي توفر المعلومات عن (، 0202وظائف الإعلام الرياضي كما ذكرها )براهيمي، 

الأفراد وانسجامهم مع بيئتهم، إضافة إلى أقلم الأحداث الرياضية داخل المجتمع بما يساهم في ت

ايا الرياضية، الشرح والتفسير والتعليق على القضمن خلال الوظيفة التفسيرية التي تدعم ترابط المجتمع 

ثم الوظيفة الاستمرارية التي تعكس الثقافة السائدة وتحافظ على القيم الرياضية وتعزز استمراريتها. 

يف ، حيث يساهم الإعلام الرياضي في التخفالترويح عن النفسفي  كما يبرز جانب آخر مهم يتمثل

من عوامل التوتر والضغط الاجتماعي، ويمنح الأفراد فرصة للابتعاد عن الروتين اليومي وعجلة 

 الحياة السريعة التي غالبًا ما تشغل الناس عن متعة العيش.

 أنواع الإعلام الرياضي

 :وِفقًا لـما يَأتِيأشكاله و تنوعت أنواع الإعلام الرياضي 

 هي التي ترتكز على الكلمة المكتوبة كالصحف والكتب والمجلات والنشرات. المقروء: -5

 هي التي ترتكز على سمع الانسان كالراديو واشرطة التسجيل ووكالات الانباء. المسموع: -0
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لمعلومات، اوهي التي تقوم على بصر الانسان كالسينما والتلفزيون والفيديو وشبكة  المرئي: -3

البصر و في بعض الاحيان يطلق عليها اسم الإعلام المرئي لأنها ترتكز على حاستي السمع 

 الوقت نفسه. في

وهي التي يتوجه من خلالها الناس للاطلاع عليها كالمعرض، والمؤتمرات والمسارح. الثابت:  -4

   (0256القيسي،)

 كرة القدم

مليون لاعب رسميًا في  012تُعد كرة القدم الرياضة الأكثر شعبية في العالم، إذ يمارسها حوالي 

كما تتمتع كرة القدم بأكبر قاعدة ( .(FIFA, 2025مختلف أنحاء العالم، بما يشمل المحترفين والهواة 

 2.2الي يين بحو جماهيرية مقارنة بأي رياضة أخرى، حيث يُقدَّر عدد المشجعين والمتابعين العالم

تُظهر هذه الأرقام أن كرة القدم لا  .(FIFA, 2025)مليار شخص، مما يبرز مكانتها العالمية الكبيرة 

تزال الرياضة الأكثر قدرة على جذب المشاركين والمشاهدين على حد سواء، مع انتشار واسع في 

 جميع القارات

 التحديات المستقبلية في كرة القدم

لصعوبات امستقبلها، وتشمل هذه تؤثر على المعقدة التي العديد من الصعوبات تواجه كرة القدم 

الجوانب التكنولوجية والأخلاقية والاجتماعية. فقد أدخل التطور التكنولوجي تغييرات جوهرية على 

بشكل ، مما أثار نقاشات (VAR) خط المرمى وتقنية حكم الفيديو المساعدالجديدة لتقنية الاللعبة، مثل 

   .(FIFA, 2020) سع حول مدى تأثير هذه التقنيات على اللعبة وروحها التقليديةوا
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العنف والتعصب حاضرة في بعض الملاعب، الأمر الذي كظواهر  توجدبالإضافة إلى ذلك، 

 إلى الحد من هذه السلوكيات وتعزيز القيم تسعىيتطلب جهوداً مستمرة لوضع سياسات وإجراءات 

  (Giulianotti, 2019).الرياضية

تتعلق بالنزاهة والفساد، وهو ما يستدعي ضرورة تعزيز الشفافية  أمورشهدت كرة القدم  وقد

أصبحت قضية الاستدامة البيئية من وَبِذلِكَ ، .Maguire, 2020 والمساءلة داخل المؤسسات الرياضية

لملاعب، ي تنظيم البطولات وبناء االأولويات، إذ تزايدت الدعوات إلى اعتماد ممارسات صديقة للبيئة ف

  .(Smith & Stewart, 2021) بما يتماشى مع الوعي العالمي بأهمية حماية البيئة للأجيال القادمة

 شخصيات واحداث بارزة في كرة القدم

. من عالمياً  كرة القدم العديد من المحطات الحاسمة التي ساهمت في تطورها وانتشارها تشهد

 يُعد  والذي  ،FIFA,2023) )جول ريميه، الرئيس الثالث للاتحاد الدولي لكرة القدمالشخصيات البارزة 

لاق فكرة تنظيم في إطاساسياً المؤسس الفعلي للهيكل التنظيمي العالمي للعبة. فقد لعب ريميه دورًا 

سة ، جامعًا منتخبات دولية في مناف0422بطولة كأس العالم، والتي انطلقت نسختها الأولى في عام 

كل أربع سنوات، ما مثّل خطوة ثورية في توحيد كرة القدم على المستوى تنظم بشكل دوري موحدة 

  . (Britannica, 2024)الدول  
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 الدراسات السابقةثانياا: 

ي الاعلام بتمثيل الجنسين فمن الدراسات السابقة العربية والأجنبية المتعلقة استعرض الباحث 

 والتي جاءت كما يلي:الراياضي في كرة القدم 

 :(Billings, Angelini, & Eastman, 2018) دراسة.

A comparative analysis of the media portrayal of male and female athletes during 

the Olympic  

 دراسة مقارنة للتناول الإعلامي للرياضيين والرياضيات خلال الألعاب الأولمبية

الدراسة إلى فهم كيفية تأثير الإعلام الرياضي في تشكيل الأدوار الجندرية بين الشباب.  تهدف

تبحث في الكيفية التي يتم بها تعزيز الهيمنة الذكورية في الرياضة من خلال الإعلام، وتأثير ذلك 

لى عواتبعت منهج الدراسة الاستقصائية باستخدام تحليل كمي، وطبقت  .على الفجوة بين الجنسين

 .طلاب جامعيون في تخصصات الإعلام والرياضة، باستخدام استبيانات مع أسئلة مغلقة ومفتوحة

وأظهرت الدراسة أن الإعلام الرياضي يركز بشكل كبير على إنجازات الرياضيين الذكور، بينما يُقدم 

التصورات  يزالرياضيات في أدوار فرعية أو هامشية. تم رصد تأثير هذه الأنماط الإعلامية في تعز 

 .السلبية حول قدرة النساء على تحقيق إنجازات رياضية متساوية مع الرجال

 بعنوان:  دراسة

 ( Using Sport Media Exposure to Promote Gender Equality Counter stereotypical 

Gender Perceptions and (FIFA) Women’s World Cup, 2019 ) 

الرياضــــية لتعزيز المســــاواة الجندرية ومواجهة الصــــور النمطية عن اســــتخدام التغطية الإعلامية 
 0212النوع الًجتماعي: كأس العالم لكرة القدم للسيدات )فيفا( 

استخدام التعرض لوسائل الإعلام الرياضية لتعزيز المساواة بين الجنسين: القوالب النمطية 

 (,0204FIFA)تصورات النوع الاجتماعي وكأس العالم للسيدات 
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هدفت الدراسة إلى تحليل كيفية تمثيل النساء في الإعلام الرياضي، مع التركيز على دراسة 

الجوانب المختلفة للتغطية الإعلامية، مثل الصور النمطية المستخدمة، ومستوى الاهتمام الإعلامي 

ه الأنماط ذ. كما تستكشف الدراسة تأثير هالرِّجَال مقارنة بالرياضيين النِّسَاء الموجه للرياضيات

واتبعت منهج التحليل  .الإعلامية على تصورات الجمهور والمجتمع حول مشاركة النساء في الرياضة

علامية إ  اتالدراسة تغطي حللتالنوعي من خلال استعراض مقاطع إعلامية متعلقة بالرياضة، حيث 

 .ردات تحليل السلمباريات وأحداث رياضية بارزة، باستخدام مراجعة محتوى إعلامي باستخدام أدو 

النِّسَاء، وَ ومن النتائج التي توصلت اليها الدراسة التفاوت الواضح في التغطية الإعلامية بين الرجال 

جازاتهن بدلًا من إن النِّسَاء لوحظ أن الإعلام يميل إلى التركيز على المظهر الخارجي للرياضياتإذ 

ياضِيَّة، بَيْنَما ي تي تصور النساء على أنهن أقل أهمية من الرجال فتم تعزيز الصور النمطية ال الرِّ

 .المجال الرياضي، مما يحد من التقدير المجتمعي لمشاركة المرأة الرياضية

( "مســاهمة الإعلام الرياضــي التلفزيوني في نشــر الثقافة الرياضــية: 0202دراســة )دوالة وعباد، 
 :"دراسة تحليلية لقناة الهداف

 دور القنوات الرياضية المتخصصة في تعزيز تمثيل الجنسين في الإعلامهدفت الدراسة الى تقييم 

الرياضي الجزائري من خلال دراسة ميدانية أجريت على عينة من طلبة علوم وتقنيات النشاطات 

 0004، حيث بلغ عددهم 0202/0201البدنية والرياضية بجامعة المسيلة خلال الموسم الجامعي 

برز نتائجها أن القنوات أوكان من  .الوصفي باستخدام استمارة استبيان طالب واعتمد الباحث المنهج

الرياضية، مثل قناة "الهداف"، تركز بدرجة كبيرة على الرياضة الرجالية، مع اهتمام محدود بالرياضة 

وقد أكدت على الحاجة  .النسائية، مما يحد من انتشار الرياضة النسوية وتعزيز حضورها في المجتمع

ين التوازن الجندري في التغطية الإعلامية الرياضية لتعزيز المساواة والاعتراف بإنجازات إلى تحس

 .النساء في الرياضة
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 :((Parry,et,al,2021دراسة 

Media Framing of Women’s Football During the COVID‑19 Pandemic 

 12-إطارات التناول الإعلامي لكرة القدم النسائية خلال جائحة كوفيد

تحليل كيفية صياغة الإعلام البريطاني لتغطية كرة القدم النسائية أثناء جائحة هدفت الدراسة الى 

استخدم الباحثون منهج تحليل المحتوى الكمي والنوعي لدراسة البرامج التلفزيونية والمقالات و كورونا. 

ية لى الأطر الإعلامبكرة القدم النسائية خلال فترة الجائحة، مع التركيز ع المرتبطةالإخبارية 

أظهرت نتائج الدراسة أن الإعلام ركز على خمسة أطر رئيسية، و المستخدمة لتغطية هذه الرياضة. 

منها الأهمية المالية لكرة القدم النسائية وأولوية تغطية كرة القدم الرجالية، كما أظهرت النتائج ارتفاعًا 

نوعية السابقة، مع استمرار وجود فروق في كمية و  نسبيًا في ظهور النساء في الإعلام مقارنة بالفترات

التغطية بين الجنسين. وتُعد هذه الدراسة مرجعًا مهمًا لفهم كيفية تمثيل الرياضات النسائية في الإعلام 

من حيث الإطار والتحليل الإعلامي، ما يمكن الاستفادة منه لتطبيقه على سياق الإعلام الرياضي 

 .الأردني لكرة القدم

دور الإعلام الرياضـي في نشـر الثقافة الرياضـية من وجهة نظر طلبة  ("0200ة )الصـرايرة،دراسـ
 كليات التربية الرياضية في الجامعات الأردنية

دور الإعلام الرياضي في نشر الثقافة الرياضية من وجهة نظر على لى التعرّف إ هدفت الدراسة

طلاب كليات التربية الرياضية في الجامعات الأردنية، وطرحت قياس الفروق في هذا الدور بحسب 

استخدم الباحث المنهج الوصفي المسحي، وجُمعت و متغيرات من بينها النوع الاجتماعي )الجنس(. 

وأشارت  ،( طالبًا وطالبة من جامعات أردنية متنوعة104عت على )البيانات باستخدام استبانة وزّ 

جود دور مرتفع نسبيًا للإعلام الرياضي الأردني في نشر الثقافة الرياضية من وجهة النتائج الى و 
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ئية فروق ذات دلالة إحصاكما أن هناك  نظر طلبة كليات التربية الرياضية في الجامعات الأردنية.

 .لام الرياضي تعزى لمتغير الجنس )النوع الاجتماعي(في تقدير دور الإع

الجندرية في الإعلام الرياضــي المرئي من خلال مقاربة تحليلية في ضــوء " (0202)زكي،دراســة .
 "نظرية العوامل الخبرية

يز الجندري في التغطية الإعلامية للرياضات المختلفة. ميإلى الكشف عن مدى الت الدراسة هدفت

( حلقة من البرامج الرياضية المعروضة 214)تم تحليل الدراسة منهج تحليل المحتوى، حيث واستخدمت 

 أظهرت نتائج الدراسة وجودو وقناة النيل للرياضة خلال فترة زمنية محددة.  Onetime Sportsعلى قناتي 

من  %42عدم توازن واضح في التغطية الكمية بين الجنسين، إذ حظيت رياضات الرجال بنسبة تفوق 

إجمالي زمن البث، في مقابل ضعف كبير في تغطية الرياضات النسائية. في المقابل، أشارت النتائج 

إلى أن التحيز الجندري في مضمون التغطية لم يكن بنفس حدة التحيز الكمي، حيث ركزت بعض 

كلية. كما بينت الشالتغطيات الخاصة بالرياضات النسائية على الجوانب الفنية والأدائية أكثر من الجوانب 

الدراسة أن العوامل الخبرية كانت العامل الأساسي في توجيه التغطية الإعلامية، الأمر الذي يفسر هيمنة 

 رياضات الرجال، وخاصة كرة القدم، على المحتوى الإعلامي الرياضي. 

 التعقيب على الدراسات السابقةثالثاا: 

 والدراسات السابقةأوجه التوافق بين الدراسة الحالية 

جميع الدراسات السابقة تناولت قضايا الإعلام الرياضي وتأثيره على المجتمع، سواء من خلال 

على تحليل  التي تركز دراستناالتغطية الجندرية أو تعزيز الثقافة الرياضية. يتوافق ذلك مع هدف 

 .تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي
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  "Using Sport Media Exposure to Promote Gender Equality" دراسة على سبيل المثال،

 .تتقاطع مع دراستي في تناول القوالب النمطية الجندرية وتأثيرها المجتمعي

المنهجية: أغلب الدراسات استخدمت مناهج وصفية وتحليلية، مثل تحليل المحتوى أو المسح 

 .ية الإعلاميةالوصفي. وهو نفس المنهج المستخدم في دراستي لتحليل التغط

 أوجه الًختلاف بين الدراسة الحالية والدراسات السابقة

 المجتمع والعينة

(. أما دراستي، 0202بعض الدراسات ركزت على قناة رياضية واحدة )دراسة دوالة وعباد، 

 .فتسعى إلى تغطية أكثر شمولية للإعلام الرياضي الأردني بمختلف قنواته ومنصاته

ينما دراستي ، ب(مثل مصرالدراسات السابقة ركزت على سياقات جغرافية مختلفة ) النطاق الجغرافي:

 .تسلط الضوء على الإعلام الرياضي في الأردن، مما يعزز قيمتها في سياق محلي محدد

معظم الدراسات السابقة اعتمدت على الاستبيانات الإلكترونية أو تحليل المحتوى  أدوات البحث:

د تتضمن أدوات إضافية، مثل المقابلات مع الإعلاميين الرياضيين، بشكل نوعي. دراستي ق

 .لتقديم تحليل أعمق

بينما ركزت بعض الدراسات على الجمهور مباشرةً )مثل دراسة  التركيز على فئات الجمهور:

ذيب التي تناولت الشباب على وسائل التواصل الاجتماعي(، دراستي تسلط الضوء بشكل 

 .علامية نفسها وكيفية تقديمها لتمثيل الجنسينأكبر على القنوات الإ

  .(Olympic Games 2018) دراسة مختلفة مثلتضمنت بعض الدراسات محاور  القضايا المطروحة:

 .في حين تركز دراستي على تحليل العدالة الجندرية في الإعلام الرياضي بشكل دقيق
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 :ما يميز الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة

 :التخصص الرياضي .1

تتميز الدراسة الحالية بتركيزها على رياضة كرة القدم كحالة دراسية، مما يمنحها دقة أعمق في 

 .تحليل التغطية الإعلامية المرتبطة بجنس اللاعبين

 :الجوانب الكمية والنوعية .0

ة اللغة عتجمع الدراسة بين التحليل الكمي )عدد المقالات ومدة التغطية( والتحليل النوعي )طبي

 .والصور(، بينما اعتمدت بعض الدراسات السابقة على أحد الأسلوبين فقط

 :الإطار الجندري  .3

لهيمنة نظرية ا، و نظرية التمثيل الإعلامياستخدمت الدراسة الحالية إطارًا تحليليًا مستمدًا من 

 .ندري مما أضاف بعدًا نظريًا يوضح العلاقة بين الإعلام والتمييز الج الثَّقافِيَّة، 

 :التغطية الزمنية .2

ركزت الدراسة الحالية على فترة زمنية محددة لتحليل المحتوى الإعلامي، مما يساعد في رصد 

 .التغيرات المحتملة بمرور الوقت

 كيفية استفادة الدراسة الحالية من الدراسات السابقة

من خلال مراجعة الدراســات الســابقة، تم تحديد الفجوات التي لم تُعالج  تحديد الفجوة البحثية: .5

بشــــكل كافٍ، مثل التركيز على رياضــــة كرة القدم أو دراســــة الإعلام العربي فقط، مما ســــاعد 

 .في توجيه الدراسة الحالية

تمثيل لالدراسات السابقة قدمت أساسًا نظريًا قويًا لفهم علاقة الإعلام با توسيع الفهم النظري: .0

 .الجندري، مما دعم الدراسة الحالية في تبني إطار نظري متكامل يناسب السياق العربي
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تتيح نتائج الدراســـة الحالية إمكانية المقارنة مع نتائج الدراســـات الســـابقة، مما  مقارنة النتائج: .3

 .يعزز الفهم المتكامل لقضية التمثيل الجندري في الإعلام الرياضي

ها للدراسة الحالية، مما جعل مهمةسابقة في توفير قاعدة معرفية ومنهجية ساهمت الدراسات ال

مرجعًا أساسيًا لتطوير الإطار النظري والأداة البحثية. ورغم التشابه في الأهداف والمنهجية، فإن 

تركيز الدراسة الحالية على رياضة كرة القدم العربية وأبعادها الجندرية يجعلها أكثر تخصصًا ودقة 

 .عالجة الظاهرة الإعلامية محل الدراسةفي م

بكونها مركّزة على الأردن، وهدفت إلى كشف  الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة  اختلفتو 

تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي المتعلق بكرة القدم. شمل تحليل المحتوى المؤسسات الإعلامية 

 المملكة، والأردن الرياضية، بما في ذلك برامجها التلفزيونيةالرياضية الأردنية، مثل رؤيا الإخبارية، 

)المدرج، الكابتن، المجلة الرياضية( والمنصات الإلكترونية. ركزت الدراسة على تمثيل كل من الرجال 

)لاعبون، محللون، مدربون( والنِّساء )لاعبات، محللات، مدربات(، واستخدمت أداة تحليل المحتوى 

فئة فرعية، تضمنت:  24فئة رئيسية و 02حث، حيث اشتمل كشاف التحليل على التي صمّمها البا

حجم التغطية الإعلامية، النبرة، أسلوب التركيز على الأداء والإنجاز، التحليل التكتيكي، التمثيل 

الوطني والهوية، الصور النمطية اللغوية والجسدية، التركيز على المظهر والجمال، والأدوار 

 كرة القدم النسوية.الاجتماعية ل
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 :الفصل الثالث
 (الطريقة والإجراءاتمنهجية الدراسة)

 يتمثل الهدف الرئيس للدراسة في تحليل تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي المتعلق بكرة القدم

في  سَاءالرجال وَالنِّ ، وذلك من خلال تحديد طبيعة الحضور لكل من في القنوات الفضائية الأردنية

التغطيات الإعلامية ودورهم في تقديم المحتوى الرياضي وتحديد الفروق في أساليب طرح المحتوى 

نشرتها الصحف أو المنصات  الإعلامية التيالإعلامي تم ذلك بتحليل مضمون عدداً من المواد 

 الرياضية الرقمية أو القنوات التلفزيونية. 

 أولًا: منهج الدراسة

 شُيوعًاج باعتباره من أكثر المناه راسة وصفية حيث تم استخدام منهج المسحتعتبر هذه الدراسة د

في الدراسات الإعلامية التي تقوم على تحليل مضمون المواد الإعلامية والتعرف على اتجاهاتها 

وخصائصها. يستند هذا المنهج على دراسة الظاهرة الإعلامية المرتبطة بمشكلة الدراسة كما هي في 

(، حيث يقوم الباحث بجمع البيانات والمعلومات ذات العلاقة 0202ناجي، أي تدخل ) الواقع دون 

وتحليلها للتوصل الى نتائج موضوعية تسهم في التعرف على مدى تمثيل الجنسين في الإعلام 

الرياضي لكرة القدم. هذه النتائج قد تسهم في تعزيز مبدأ المساواة في الطرح الإعلامي وتطوير 

 علامي الرياضي. الخطاب الإ

 ثانياا: مجتمع وعينة الدراسة

 بر القنواتعالرياضية تلفزيونية البرامج ال البرامج الرياضيةاشتمل مجتمع الدراسة على جميع 

الاردن  ،)برنامج الكابتن( ، المملكة)برنامج المدرج( الفضائية الرياضية الأردنية؛ رؤيا الثَلاثَة:

ة تم اختيار هذه البرامج لكونها تعرض على المحطات التلفزيوني .)برنامج المجلة الرياضية( الرياضية
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حكومية وَالثَّانية خاصة وَالثَّالِثَة وَهِيَ ، كما تم اختيار قناة (Ipsos, 2025) الأكثر مشاهدة في الأردن

مل ي الممثل للجنسين بحيث شتم التركيز على المحتوى الإعلام كماناة الْمَمْلَكَة قناة خدمة عامة. ق

 )لاعبات، محللات، مدربات(. وَالنِّسَاء)لاعبون، محللون، مدربون(  الرجالكل من 

راسَة بأسلوب الحصر الشامل، لجميع الحَلَقات الـمَبْثوثَة لِلْبَرَامِج الثَلاثَة عينة  اختيرت لال خالدِّ

تنوعت فيها طبيعة التغطية. تم اختيار هذه ( حلقة 21( وعددها )0/00/0202-0/2/0202)الفترة 

، جال وَالنِّسَاءللر تحليل مضمون المواد الإعلامية بدقة وتحديد نسبة تغطية الأحداث الرياضية لالعينة 

 الجدول الآتي يعرض حلقات البرامج من كل قناة وفترتها الزمنية.ونوع التغطية ومحتواها. 

 الدراسة من كل قناة وفترتها الزمنية( حلقات البرامج قيد 1-3الجدول )
 الفترة الزمنية عدد الحلقات البرنامج الرياضي

 5/50/0201-5/4/0201 50 الكابتن/ قناة المملكة
 5/50/0201-5/4/0201 50 المجلة الرياضية/ قناة الأردن الرياضية

 5/50/0201-5/4/0201 50 برنامج المدرج/ قناة رؤيا

 ثالثاا: أداة الدراسة

جنسين تمثيل الحولجمع البيانات الخاصة كأداة ل المضمون تحليل على الدراسة الحالية  اعتمدت

تغطية من فهم الفروقات الجندرية في الالمضمون في الإعلام الرياضي لكرة القدم، حيث يُمكّن تحليل 

نات بيا مضمون السرد الإعلامي. ويوفر تحليل ال الإعلامية من خلال دراسة اللغة، الصور، وأنماط

مثل عدد مرات ذكر النساء مقارنة بالرجال، أو طبيعة الصور المستخدمة  خاصة بمتغيرات الدراسة

 لكل جنس.

 الذي اشتمل على فئات تحليل المضمون، لها، ضمَّ الكشافقام الباحث بتحليل مضمون وقد 

للغة ا ،التركيز في اللغة محور، النبرة الإعلامية، حجم التغطية الإعلاميةوهي:  ة،يرئيس ة( فئ02)
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، ولة والتمجيدسلوب البطأ، سلوب التحليلي التكتيكيالأ، سلوب التركيز على الاداء والانجازأ، المقارنة

، جمالأسلوب التركيز على المظهر وال، سلوب الشخصي الحياتيالأ، سلوب التمثيل الوطني والهويةأ

أسلوب التسليع  ،والفضائيةأسلوب الإثارة ، والاستثناءأسلوب الندرة ، أسلوب التقزيم أو الرعاية الأبوية

مطية صور ن، صور نمطية لغوية وخطابية، الكفاءة والقدرة البدنية، الاهتمام والأولوية، والرعاية

. الشرعية الاجتماعية لكرة القدم النسوية، صور نمطية للأدوار الاجتماعية، مرتبطة بالمظهر والجسد

كما قام الباحث بمراجعة المادة الإعلامية مرتين . ( فئة فرعية44) لىتفرعت الفئات الرئيسية إ

وتسجيل البيانات وتصنيفها ضمن جداول منسقة، مع تحليل المحتوى  ،للاطلاع على المحتوى العام

مع أداة الدراسة لج من لكل محتوى إعلامي وتحديد مستوى تمثيل الجنسين. يكمن الهدف الرئيس

ن للتحليل بما يوفر قاعدة بيانات تتيح للباحث إجراء مقارنة شاملة لتمثيل الجنسيوقابلة  ،بيانات دقيقة

 في الإعلام الرياضي لكرة القدم الأردنية. 

 وحدة التحليل(1

وتسجيل البيانات المستخلصة منها  ووقتها موضوع المادة الإعلاميةوحدة اعتمدت الدراسة على 

 (.0202التلفزيونية وحدة للتحليل)عيشة،لَقَة وشكلت الحَ  ،باستخدام كشاف التحليل

 فئات التحليل )كشاف التحليل((0

 فيما يلي عرضاً لفئات التحليل )كشاف التحليل(:

 فئة حجم التغطية الإعلامية 

 التعريف الفئات
الحضور الإعلامي لكل من الرجال والسيدات في كرة القدم من   عدد الدقائق

 الأخبارعدد  المخصص لهم وحجم الظهور.خلال عدد الأخبار واجمالي الوقت 
 تصنيف حجم التغطية لثلاثة فئات )كبير، متوسط، صغير( حجم التغطية



07 

 اللغة المستخدمة 
 التعريف الفئات الفرعية الفئات الرئيسة

 اتجاه التغطية

الاتجاه العام الذي يعكسه المحتوى  مُحايدة
الرياضي تجاه اللاعب او اللاعبة 

المفردات  ويقاس من خلال
 المستخدمة.

 بطولية / تمجيدية
 انتقادية

 تهكمية/ ساخرة
 عاطفية

 محور التركيز في اللغة

المحور الذي يدور حوله الخطاب  الأداء الفني
الإعلامي ويتم قياسه من خلال 

الكلمات المفتاحية التي تسيطر على 
 النص.

 القدرات البدنية
 الجانب الشخصي/ العاطفي

 الالتزام والانضباط
 الصفات الأخلاقية والقيم

 الدور الإجتماعي

 اللغة المقارنة
الخطابات التي تقارن بين الرجال  مقارنة اللاعبة باللاعب

والنساء بشكل مباشر او غير مباشر 
 لتفضيل أحد الأطراف على الآخر.

 كمعيار للتفوق  استخدام اللاعب
 كاستثناءتصوير الإنجاز النسوي 

  التغطيةأسلوب 
 التعريف الفئات الفرعية الفئات الرئيسة

سلوب التركيز على أ
 والإنجازالًداء 

التركيز على النتائج والإنجازات والمهارات  المهارات
 بالأرقامالإنجازات  دون التطرق للخصائص الشخصية.

 الدور التكتيكي
 المسار الاحترافي

سلوب التحليلي الأ
 التكتيكي

عرض المعلومات الخاصة بالتشكيلات  الخرائط الحرارية
 تقييم القرارات والخطط المتعلقة باللعب الاحترافي.

 ربط الأداء بالخطة والمدرب
سلوب البطولة أ

 والتمجيد
عبارات مدح لتضخيم الدور  استخدام مفردات القوة والصلابة والتضحية

 ياستثنائإنجاز  الشخصي في الإنجاز الرياضي.

سلوب التمثيل أ
 الوطني والهوية

ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او 
 الوطن

ربط إنجاز اللاعب أو اللاعبة بصورة 
الوطن والخدمة الوطنية بهدف دعم الهوية 

 كسر القيود المجتمعية الوطنية.
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 الصور النمطية 

 صدق المحتوى  .أ

سلوب الشخصي الأ
 الحياتي

للاعبين التركيز على الحياة الخاصة  الحياة الخاصة
واللاعبات خارج الملعب كالأسرة 

 والعلاقات والهوايات.
 المشاعر
 الطفولة

 التقييمأسلوب 
النهج الذي يتبناه الإعلامي أو المحلل في  نبرة تشجيع

 نبرة تقييم احترافية تقييم أداء اللاعبين واللاعبات

أسلوب الندرة 
 والًستثناء

 وكأنه حدث استثنائيالتعبير عن الإنجاز  حدث مألوف
 حدث استثنائي غير مألوف ونادر

أسلوب التسليع 
 والرعاية

تقديم اللاعب أو اللاعبة كمنتج تسويقي  العقود
 الرعاة والتركيز على الاعلانات والرعاة.

 الصور التجارية

 التعريف الفئات الفرعية الفئات الرئيسية

الكفاءة والقدرة 
 البدنية

حجم التغطية ونسبة المساحة الإعلامية  القوة
التي خصصت للرجال والسيدات 

 ومقارنتهم ببعضهم البعض.
 السرعة

 التنافسية

صور نمطية لغوية 
 وخطابية

التركيز على المهارات البدنية والسرعة  مصطلحات القوة والحرب
واللياقة التي تؤثر على الأداء داخل 

 الملعب
 التلطيف والشقفةلغة 

 ربط الأخطاء بالجنس

صور نمطية للأدوار 
 الًجتماعية

 ةدالخطاب الذي تربط الرجال بدور القيا البطولة
 القدوة والقوة والسيدات بالعاطفة والرعاية.

 قيادة الفريق
 الدعم

 التضحية
 التوفيق بين الرياضة والحياة الشخصية

 العطاء
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تم التحقق من صدق الأداة )تحليل المحتوى( عبر الصدق الظاهري، وذلك من خلال عرض أداة 

الدراسة على مجموعة من الخبراء المتخصصين في مجال الإعلام الرياضي والبحث العلمي. قام 

، مالخبراء بتقييم الأدوات من حيث ملاءمتها لقياس التفاوت الجندري في التغطية الإعلامية لكرة القد

 وأُجريت التعديلات بناءً على ملاحظاتهم، مما ساعد في ضمان الصدق.

 ثبات الأداة .ب

حيث يقوم اثنين من ذوي الخبرة في تم استخدام معادلة هولستي لاختبار ثبات أداة الدراسة، 

 . ومن خلال تحليل عينة صغيرة منبترميز فئات التحليل التحليل، ويدعى كل منهما بـ )المرمز(

 عينة الدراسة، يتم تحديد عدد الفئات التي اتفق المحللون عليها. 

معامل الثبات= 
2∗عدد الفئات المتفق عليها

لالأو  والثاني مرمزلل  مجموع قرارات الترميز 
 

 محتويات اعلامية شملتها عينة سبعةخر )مرمز( بترميز فئات التحليل لالباحث ومحكم آقام 

( فئة، تم 10المحكم إلى ) رمزها( فئة، بينما 12الباحث المضمون الاعلامي الى ) رمزالدراسة. 

  ( فئة. تم حساب معامل الثبات وفقاً لمعادلة هولستي:12)( فئة من أصل 24الاتفاق على )

معامل الثبات= 
2∗عدد الفئات المتفق عليها

مجموع فئات الباحث والمحكم الأول والثااني
 

معامل الثبات= 
54∗2
62+60

  =44.1% 

 ( مما يشير الى مستوى مرتفع من الثبات.%44.1وبذلك بلغ معامل الثبات )
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 رابعاا: متغيرات الدراسة

 أولًا: المتغير المستقل

 ( في التغطية الإعلاميةنساء/رجالالجنس ). 

 ثانياا: المتغيرات التابعة

 (، عدد الأخبارالتغطية الإعلامية )مدة التغطية التلفزيونية حجم. 

 )نوع التغطية )إيجابية، سلبية، حيادية. 

 )محتوى التغطية )اللغة المستخدمة، الصور المصاحبة، المواضيع المطروحة. 

 )الزمن )الفترة الزمنية التي يغطيها التحليل. 

ا:   المعالجات الإحصائيةخامسا

قق من لة هولستي للتحوالنسب المئوية، ومعاد حساب التكراراتنتائج الدراسة، تم  لاستخلاص

 .ة ثبات الأدا 

 ساا: إجراءات الدراسةساد

 تم اجراء الدراسة الحالية ضمن المراحل الآتي:

 :مرحلة التخطيط .1

 تحديد مشكلة وأهداف ومتغيرات الدراسة. 

  المحتوى وذلك بالاعتماد على الأدبيات تصــــــــــميم أداة الدراســــــــــة المتمثلة في أداة تحليل

 .السابقة ذات الصلة
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 :مرحلة جمع البيانات .0

  تحديد عينة الدراسة التي تضمن المحتوى الرياضي المنشور عبر كافة وسائل الاعلام

 .الرياضية )صحف، قنوات، منصات رقمية(

 لال الفترة ية خحصر النصوص الإعلامية والتقارير المتعلقة بكرة القدم النسائية والرجال

 .المحددة

 مرحلة اختبار الفئات .3

  تحليل  ة اخضـاع جزء من حلقات البرنامج إلى دراسـة اسـتكشـافية للتوصـل إلى فئات أدا

 المضمون.

 :مرحلة تحليل البيانات .2

  توظيف أداة تحليــل المحتوى لتحليــل المحتوى الاعلامي الريــاضــــــــــــــي بنــاءً على فئــات

 .الدراسة

  مُنظَّمة لغايات التحليل الإحصائيتصنيف البيانات في جداول. 

 :مرحلة كتابة النتائج .5

 تفسير البيانات الإحصائية بالاستناد إلى النظريات الجندرية والمبادئ الإعلامية. 

 تقديم التوصيات اللازمة وفقاً للنتائج المستخلصة. 
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 :الفصل الرابع
 نتائج الدراسة

المواد الإعلامية  اليها بعد تحليل مضمون  التوصليقدم هذا الفصل عرضاً تفصيلياً للنتائج التي تم 

 . تمثيل الجنسين في الإعلام الرياضي لكرة القدمفيما يتعلق ب

 أولًا: فئة حجم التغطية الإعلامية

 فئة حجم التغطية الإعلامية (1-2الجدول )

 الفئات
 سيدات رجال

 المجموع
 النسبة% التكرار النسبة% التكرار

  54:52 %2.5 5:52 %63.6 57:22 عدد الساعات 
 25 %2.2 4 %63.4 17 عدد الاخبار
 كبير صغير كبير حجم التغطية

فيما يتعلق بحجم التغطية الإعلامية، كشفت النتائج عن إجمالي عدد الساعات التي غطت كرة 

( %42.4( ساعة للرجال وبنسبة )02ق، خصصت )ئ( دقا02ساعة و) 02القدم الأردني قد بلغ 

ق. كما يتضح أن عدد ئ( دقا02عدد الساعات المخصصة لكرة القدم النسوية ساعة و) بينما بلغ

( %42.4( خبراً، كان )10الأخبار الإجمالي للكرة القدم الأردنية في الإعلام الرياضي الأردني قد بلغ )

ية قد سو (، في المقابل بلغ عدد الأخبار المتعلقة بكرة القدم الن22وبتكرار بلغ ) بالرجالمنها خاصة 

(. الرسم البياني الآتي يوضح الفروق بين حجم التغطية الإعلامية %1.1( أخبار وبنسبة بلغت )4بلغ )

 بين الجنسين.
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 ثانياا: اللغة المستخدمة

 النبرة الإعلامية -1

 فئة النبرة الإعلامية (0-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 محايدة
 - 54 التكرار

54 02.5% 
 - %07.7 النسبة

 بطولية / تمجيدية
 3 01 التكرار

04 42.2% 
 %71 %34.1 النسبة

 انتقادية
 5 52 التكرار

57 04.2% 
 %01 %04.2 النسبة

 عاطفية
 - 2 التكرار

2 4.7% 
 - %6.0 النسبة

 4 21 المجموع
26 522% 

 %522 %522 النسبة

( أن النبرة الإعلامية الأكثر تكراراً في الاعلام الرياضي لكرة القدم 0-4تُظهر نتائج الجدول )

(، في %01.0(، تلتها الفئة المحايدة بنسبة )%42.1الأردنية كانت التمجيدية/ البطولية وبنسبة )

. بالنسبة (%2.2العاطفية فقد بلغت نسبتها )(، أما الفئة %04.1حين بلغت نسبة الفئة الانتقادية )
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للمضمون الإعلامي الخاص بكرة القدم للرجال، كانت النبرة الإعلامية )التمجيدية( هي الأكثر تكراراً 

(، وبالمثل كانت النبرة %4.0(، أما النبرة العاطفية فقد كانت الاقل تكراراً بنسبة )%22.2بنسبة )

(، وكانت النبرة %22ضاً وبنسبة )الإعلامية المستخدمة في كرة القدم للسيدات هي التمجيدية أي

 (.%02الانتقادية الاقل تكراراً بنسبة )

 

 محور التركيز في اللغة -0

 فئة التركيز في اللغة (3-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 الأداء الفني
 3 43 التكرار

42 44.7% 
 %37.1 %41.3 النسبة

 القدرات البدنية
 0 32 التكرار

30 35.5% 
 %01 %35.2 النسبة

 الجانب الشخصي/ العاطفي
 5 57 التكرار

54 57.1% 
 %50.1 %57.6 النسبة

27.7%

38.5%

24.6%

9.2%

0.0%

75.0%

25.0%

0.0%
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محايدة بطولية/ تمجيدية  انتقادية عاطفية

رجال سيدات
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 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 الًلتزام والًنضباط
 0 1 التكرار

7 2.4% 
 %01 %1.3 النسبة

 4 61 المجموع
523 522% 

 %522 %522 النسبة

غت تكراراً قد كان الأداء الفني بنسبة بل( فئة التركيز في اللغة الأكثر 2-4تُظهر نتائج الجدول )

(، كذلك بلغت نسبة التركيز على الجانب %20.0(، تلاها القدرات البدنية بنسبة )44.2%)

 (.%1.2الانضباط فقد تكرر بنسبة )(، أما التركيز على الالتزام و %02.2الشخصي/العاطفي )

، بينما كان التركيز الاقل %42.2بنسبة  بالنسبة للرجال، فقد كان التركيز الأكبر على الأداء الفني

(، %22.2على الجانب الشخصي/العاطفي، أما السيدات. فقد كان التركيز على الأداء الفني بنسبة )

 أما النسبة الأقل فقد كانت لفئة الجانب الشخصي/العاطفي.
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 اللغة المقارنة  -3

 فئة اللغة المقارنة (2-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 تصوير الإنجاز النسوي كإنجاز
 5 2 التكرار

5 522% 
 2 2 النسبة

 5 2 المجموع
523 522% 

 %522 2 النسبة
إنجاز( حيث ك جاز النسوي فيما يتعلق باللغة المقارنة، بينت النتائج إستخدام الفئة )تصوير الإن

 رة واحدة واحدة.تكرر لم

 المحتوى ثالثاا: أسلوب تقديم 

 اسلوب التركيز على الأداء والإنجاز -1

 فئة التركيز على الأداء والإنجاز (5-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 المهارات
 0 33 التكرار

31 30.7% 
 %33.3 %30.7 النسبة

 الإنجاز بالأرقام
 3 05 التكرار

04 00.4% 
 %12 %02.4 النسبة

 الدور التكتيكي
 5 32 التكرار

37 34.2% 
 %52.7 %01.2 النسبة

 الاحترافيالمسار 
 2 55 التكرار

55 52.3% 
 2.2 %52.6 النسبة

 2 525 المجموع
527 522% 

 %522 %522 النسبة
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يتضح من الجدول أن التركيز الأعلى في المواد الاعلامية لكرة القدم الأردنية قد كانت حول 

(، كما بلغت نسبة %20.2(، تلاها التركيز على المهارات بنسبة )%24.1الدور التكتيكي بنسبة )

 سبةنب الاحترافي(، في حين كان التركيز الأقل على المسار %00.4التركيز على الإنجاز بالأرقام )

(، بينما كان %02.1(. بالنسبة للرجال، كان التركيز الأعلى على الدور التكتيكي بنسبة )02.2%)

. فيما يتعلق بكرة القدم النسوية، فقد كان التركيز %02.4بنسبة  الاحترافيالتركيز الأقل على المسار 

 .الاحترافيعلى المسار  (، بينما لم يكن هناك أي تركيز%22الأعلى على الإنجاز بالأرقام وبنسبة )

 

 الًسلوب التحليلي التكتيكي -0
 فئة الأسلوب التحليلي التكتيكي (2-2الجدول )

 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 %12 %21.6 النسبة %21.5 04 5 07 التكرار تقييم القرارات

 %12 %34.5 النسبة %34.6 51 5 54 التكرار ربط الأداء بالخطة والمدرب
 %522 %522 النسبة %522 43 0 45 المجموع
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( أن الأسلوب التحليلي التكتيكي الاكثر استخداماً هو تقييم القرارات 1-4بينت نتائج الجدول )

. بالنسبة لكرة القدم (%24.4ء بالخطة والمدرب وبنسبة )(، تلاه أسلوب ربط الأدا%12.0بنسبة )

(، أما اسلوب ربط الاداء بالخطة %12.4الاكثر تكراراً بنسبة )للرجال، كان اسلوب تقييم القرارات هو 

(. بالنسبة لكرة القدم النسوية فقد تم استخدام الاسلوبين بالقدر %24.0والمدرب فقد بلغت نسبته 

 نفسه.

 

 اسلوب البطولة والتمجيد -3

 فئة اسلوب البطولة والتمجيد (7-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

مفردات القوة والصلابة 
 والتضحية

 2 55 التكرار
55 11% 

 2 %25.5 النسبة

 إنجاز استثنائي
 0 7 التكرار

6 41% 
 %522 %34.6 النسبة

 0 54 المجموع
02 522% 

 %522 %522 النسبة
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( أن أسلوب البطولة والتمجيد الاكثر استخداماً في المواد الإعلامية 1-4بينت نتائج الجدول )

(، بينما كان نسبة %22بنسبة ) مفردات القوة والصلابة والتضحيةالمتعلقة بكرة القدم الأردنية هو 

القوة  مفردات(. فيما يتعلق بالرجال، كان استخدام %42) الاستثنائياستخدام اسلوب الإنجاز 

(، بينما بلغت نسبة استخدام اسلوب الانجاز %10.0الأكثر تكراراً بنسبة ) والصلابة والتضحية

(. فيما يتعلق بكرة القدم الأردنية النسوية، كان استخدام اسلوب الانجاز %22.4الاستثنائي )

 .%022الاستثنائي هو السائد وبنسبة 

 

 اسلوب التمثيل الوطني والهوية -2

 فئة اسلوب التمثيل الوطني والهوية (8-2)الجدول 
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

ربط اللاعب/ة بصورة 
 المنتخب او الوطن 

 2 7 التكرار
7 522% 

 2 %522 النسبة
 2 7 المجموع

7 522% 
 2 %522 النسبة
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الاكثر استخداماً في المواد الإعلامية  التمثيل الوطني والهوية( أن 2-4بينت نتائج الجدول )

(، بينما لم %022بنسبة )ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطن المتعلقة بكرة القدم الأردنية هو 

المواد ب ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطنيتم استخدام اسلوب كسر القيود المجتمعية. تم 

 الإعلامية المتعلقة بكرة القدم للرجال ولم يتم الإشارة إليها عند الحديث عن الكرة القدم النسوية.

 الحياتي يالأسلوب الشخص -2

 الأسلوب الشخص الحياتيفئة  (2-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 الحياة الخاصة
 0 5 التكرار

3 12% 
 %42 %522 النسبة

 المشاعر
 0 2 التكرار

0 33.3% 
 %42 2 النسبة

 الطفولة
 5 2 التكرار

5 52.7% 
 %02 2 النسبة

 1 5 المجموع
2 522% 

 %522 %522 النسبة

( أن المضمون الإعلامي لكرة القدم الأردنية قد تضمن الحديث عن 4-4كشفت نتائج الجدول )

، أما التمثيل الأقل فقد كان %22.2المشاعر بنسبة ، تلاه الحديث عن %22الحياة الخاصة بنسبة 

. فيما يتعلق بكرة القدم للرجال، كان التطرق للحياة الخاصة فقط ولمرة واحدة. %012للطفولة وبنسبة 

( وللمشاعر %42في المقابل تتطرق المواد الاعلامية للكرة النسوية للحياة الخاصة بنسبة بلغت )

 (.%02رار الأقل للحديث عن الطفولة وبنسبة )(، في حين كان التك%42بنسبة )
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 اسلوب التقييم -5

 فئة اسلوب التقييم (12-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 نبرة التشجيع
 3 6 التكرار

50 04% 
 %71 %56.2 النسبة

 نبرة تقييم احترافية
 5 37 التكرار

34 72% 
 %01 %42.4 النسبة

 4 42 المجموع
12 522% 

 %522 %522 النسبة%

( أن اسلوب التقييم الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة 02-4يتضح من نتائج الجدول )

(. بالنسبة %04(، أما نبرة التشجيع فقد تكرر بنسبة )%21بكرة القدم هو التقييم الاحترافي بنسبة )

(. بالنسبة %04.1، اما نبرة التشجيع بنسبة )%22.4للرجال، استخدم اسلوب التقييم الاحترافي بنسبة 

 لأسلوب %02، مقابل %22فقد تم استخدام اسلوب التقييم التشجيعي بنسبة  النسوية،لكرة القدم 

 .الاحترافيالتقييم 
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 اسلوب الندرة الًستثناء -2

 فئة اسلوب الندرة والًستثناء (11-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 حدث مألوف
 2 5 التكرار

5 52.7% 
 2 %01 النسبة

 حدث استثنائي
 0 3 التكرار

1 43.3% 
 %522 %71 النسبة

 0 4 المجموع
2 522% 

 %522 %522 النسبة%
( أن الندرة والاستثناء الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة 00-4يتضح من نتائج الجدول )

(. %01.2(، أما الحدث المألوف فقد تكرر بنسبة )%22.2بكرة القدم هو الحدث الاستثنائي بنسبة )

(. بالنسبة %02، اما نبرة التشجيع بنسبة )%22بالنسبة للرجال، استخدم الحدث الاستثنائي بنسبة 

 .%022فقد تم استخدام صيغة الحدث الاستثنائي فقط وبنسبة  النسوية،لكرة القدم 
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 اسلوب التسليع والرعاية -7

 فئة اسلوب التسليع والرعاية (10-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 العقود
 2 4 التكرار

4 22.7% 
 2 %22.7 النسبة

 الرعاة
 2 0 التكرار

0 33.3% 
 2 %33.3 النسبة

 2 2 المجموع
 2 %522 النسبة%

( أن اسلوب التسليع والرعاية الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية 00-4يتضح من نتائج الجدول )

(، ولم بتم %22.2(، أما الرعاة فقد تكرر بنسبة )%11.2الخاصة بكرة القدم هو العقود بنسبة )

قد تكرر ، اما الرعاة ف%11.2التطرق للصور التجارية. بالنسبة للرجال، تم التطرق للعقود بنسبة 

 لم يتم التطرق لهذا الاسلوب. النسوية،(. بالنسبة لكرة القدم %22.2بنسبة )
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 رابعاا: الصورة النمطية

 الكفاءة والقدرة البدنية -1

 الكفاءة والقدرة البدنيةفئة  (13-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 القوة
 2 53 التكرار

53 01% 
 2 %01 النسبة

 السرعة
 2 3 التكرار

3 1.4% 
 2 %1.4 النسبة

 التنافسية
 2 32 التكرار

32 26.0% 
 2 %26.0 النسبة

 2 10 المجموع
10 522% 

 %522 %522 النسبة%

( أن اسلوب الكفاءة والقدرة البدنية الأكثر تكراراً في المواد 02-4يتضح من نتائج الجدول )

(، %02(، أما القوة فقد تكرر بنسبة )%14.2التنافسية بنسبة )الإعلامية الخاصة بكرة القدم هو 

، اما القوة فقد %14.2(. بالنسبة للرجال، تم الحديث عن التنافسية بنسبة %2.2والسرعة بنسبة )

( بالنسبة لكرة القدم النسوية، %2.2(، وكان استخدام مفهوم السرعة بأقل تكرار )%02تكرر بنسبة )

 سلوب.لم يتم التطرق لهذا الا
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 صور نمطية لغوية وخطابية -0
 صور نمطية لغوية وخطابيةفئة  (12-2الجدول )

 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 2 %71 النسبة %22 3 2 3 التكرار مصطلحات القوة والحرب

 %522 %01 النسبة %42 0 5 5 التكرار لغة التلطيف والشفقة
 %522 %522 النسبة% %522 1 5 4 المجموع

( أن الصور النمطية اللغوية والخطابية الأكثر تكراراً في المواد 02-4يتضح من نتائج الجدول )

يف والشفقة (، أما لغة التلط%12الإعلامية الخاصة بكرة القدم هو مصطلحات القوة والحرب بنسبة )

، %22والحرب بنسبة . بالنسبة للرجال، تم الحديث عن مصطلحات القوة (%42فقد تكرر بنسبة )

(. بالنسبة لكرة القدم النسوية، تم الحديث فقط بلغة %02اما التلطيف والشفقة فقد تكرر بنسبة )

 التلطيف والشفقة.
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 الًجتماعيةصور نمطية للأدوار  -0

 الًجتماعيةصور نمطية للأدوار فئة  (15-2الجدول )
 النسبة المجموع سيدات رجال  الفئات

 البطولة
 2 01 التكرار

01 42.3% 
 2 %12 النسبة

 القدوة
 2 1 التكرار

1 6.3% 
 2 %52 النسبة

 قيادة الفريق
 2 55 التكرار

55 02.4% 
 2 %00 النسبة

 الدعم
 5 4 التكرار

6 52.7% 
 %01 %52 النسبة

 التضحية
 5 2 التكرار

5 5.6% 
 %01 2 النسبة

التوفيق بين الرياضة والحياة 
 الشخصية

 0 5 التكرار
3 1.2% 

 %12 %0 النسبة
 4 12 المجموع

14 522% 
 %522 %522 النسبة%

الأكثر تكراراً في  الاجتماعية( أن الصور النمطية للأدوار 01-4يتضح من نتائج الجدول )

(، تلتها قيادة الفريق بنسبة %41.2المواد الإعلامية الخاصة بكرة القدم هو البطولة بنسبة )

. بالنسبة %0.4(، اما التضحية فقد كانت الاقل تكرار بنسبة %01.2(، والدعم بنسبة )02.4%)

دم عليها. بالنسبة لكرة الق، اما التضحية فلم يتم التطرق %22للرجال، تم الحديث عن البطولة بنسبة 

، وتم الحديث عن %22النسوية، تم الحديث عن التوفيق بين الرياضة والحياة الشخصية وبنسبة 

 لكل منهما. %0 فقط بنسبةالتضحية والدعم 
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 :الفصل الخامس
 مناقشة النتائج والتوصيات

يقدم هذا الفصل أبرز النتائج التي تم التوصل اليها وربطها بتفسير علمي منهجي، كذلك تقديم 

 والمقترحات في ضوء تلك النتائج. تالتوصياعدداً من 

 أولًا: مناقشة النتائج

 أولًا: فئة حجم التغطية الإعلامية

( 02ساعة و) 02لغ كشفت النتائج عن إجمالي عدد الساعات التي غطت كرة القدم الأردني قد ب

( بينما بلغ عدد الساعات المخصصة لكرة %42.4( ساعة للرجال وبنسبة )02، خصصت )دقائق

. تظهر هذه النتيجة الى أن الإعلام الأردني يخصص اهتماماً بالغاً دقائق( 02القدم النسوية ساعة و)

دم ار الإجمالي للكرة القبكرة القدم، حيث أن الحديث عن أخبار كرة القدم. كما يتضح أن عدد الأخب

 بِالرجالِ ( منها خاصة %42.4( خبراً، كان )10الأردنية في الإعلام الرياضي الأردني قد بلغ )

( أخبار وبنسبة 4(، في المقابل بلغ عدد الأخبار المتعلقة بكرة القدم النسوية قد بلغ )22وبتكرار بلغ )

القدم الرجالية تهيمن على المشهد الرياضي يعزو الباحث هذه النتيجة إلى أن كرة (. %1.1بلغت )

في الأردن سواء من حيث حجم المتابعة أو القاعدة الجماهيرية، كما يعتبر النشاط الرياضي الأكثر 

شعبية وتأثيراً على الرأي العام. كما يُرجع الباحث هذه النتيجة إلى محدودية البطولات النسوية وقلة 

مقارنة بكرة القدم الرجالية، فضلًا عن تأثير الثقافة المجتمعية التي الدعم المؤسسي والاستثمارات 

 تولي الرجال أولوية في الإهتمام الإعلامي.

هذه النتائج تشير إلى وجود فجوة واضحة في حجم التغطية الاعلامية بين الرجال والنساء، فكرة 

ما أن افسات الداخلية والخارجية، كالقدم الرجالية تعتبر أكثر جماهيرية واقبالًا، فضلًا عن حجم المن
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تأهل المنتخب الأردني لكأس العالم زاد من الاهتمام الاعلامي بالمنتخب الأردني، فضلًا عن وجود 

ذه النتيجة مع تتفق ه العديد من المنافسات الدولية والإقليمية التي شارك بها المنتخب والأندية مؤخراً.

تركز بدرجة كبيرة على الرياضة  أن القنوات الرياضيةعلى ( التي أكدت 0202دراسة دوالة وعباد )

الرجالية، مع اهتمام محدود بالرياضة النسائية، مما يحد من انتشار الرياضة النسوية وتعزيز حضورها 

وجود عدم توازن ( التي أشارت إلى 0204كما تتفق هذه النتيجة مع دراسة زكي )في المجتمع.  

من إجمالي  %42الجنسين، إذ حظيت رياضات الرجال بنسبة تفوق  واضح في التغطية الكمية بين

يضاً الفرضيات أ تنسجم هذه النتيجةزمن البث، في مقابل ضعف كبير في تغطية الرياضات النسائية. 

الإعلام الرياضي التلفزيوني ( التي نصت على أن  Hall, 1997التي قدمتها نظرية التمثيل الإعلامي)

تمثيل الرياضة النسائية كمّيًا مقارنة بالرجالية، من حيث زمن البث، وعدد القصص، يميل إلى تقليل 

 .وموضعها في النشرة أو الحَلَقَة

، التي تشير إلى أن الإعلام (Hall, 1997)تتوافق هذه النتيجة مع نظرية التمثيل الإعلامي 

من حيث زمن  نة بالرجالية، سواءالرياضي التلفزيوني يقلل من التغطية الكمية للرياضة النسائية مقار 

البث، أو عدد القصص، أو ترتيبها وموقعها في النشرة أو الحلقة، مما يفسر التمثيل الأقل للرياضة 

 النسائية.

 ثانياا: اللغة المستخدمة

 النبرة الإعلامية -1

ة كانت يبينت النتائج أن النبرة الإعلامية الأكثر تكراراً في الاعلام الرياضي لكرة القدم الأردن

(، في حين بلغت نسبة %01.0(، تلتها الفئة المحايدة بنسبة )%42.1التمجيدية/ البطولية وبنسبة )

(، ولم تتضمن أي مادة %2.2(، أما الفئة العاطفية فقد بلغت نسبتها )%04.1الفئة الانتقادية )
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النبرة  للرجال، كانتاعلامية نبرة تهكمية أو ساخرة. بالنسبة للمضمون الإعلامي الخاص بكرة القدم 

(، أما النبرة العاطفية فقد كانت الاقل تكراراً %22.2الإعلامية )التمجيدية( هي الأكثر تكراراً بنسبة )

(، وبالمثل كانت النبرة الإعلامية المستخدمة في كرة القدم للسيدات هي التمجيدية أيضاً %4.0بنسبة )

(. هذه النتيجة تظهر ان النبرة %02تكراراً بنسبة )(، وكانت النبرة الانتقادية الاقل %22وبنسبة )

يعزو الباحث هيمنة النبرة التمجيدية/البطولية في  الإعلامية عادة ما تتشابه لدى الرجال والنساء.

الإعلام الرياضي الأردني إلى توجه وسائل الإعلام لإبراز إنجازات اللاعبين وبناء صورة إيجابية لكرة 

القدم الأردنية، بما ينسجم مع الدور التقليدي للإعلام الرياضي والمتمثل في بناء رموز رياضية وتعزيز 

تلبية رغبات الجمهور واهتماماتهم. كما تعزى هذه النتيجة إلى أن كرة القدم تحظى الإنتماء الوطني و 

بقاعدة جماهيرية واسعة مما يشجع وسائل الإعلام على استخدام خطاب جاذب وتحفيزي يركز على 

الإنجازات والنجاحات. أما النبرة المحايدة فيرى الباحث أن هناك مستوى جيد من المهنية لدى الإعلام 

ي دون التي تركز على نقل الوقائع كما ه تناول الأخبار الرياضية لا سيما في التقارير الإخبارية في

 اضافة إي أبعاد إنفعالية أو تقييمية. 

تؤكد هذه النتيجة استخدام نبرة نقدية في الحديث عن كرة القدم الرجالية، مما يظهر تعاملًا أكثر 

لجارح في الحديث عن الكرة النسوية، كما أن حجم التوقعات النقد ا تجنبصرامة ومهنية. في حين يتم 

رى الباحث يللكرة الرجالية تفوق التوقعات من الكرة النسوية، مما يجعل الخطاب الموجه للرجال أكثر 

أن اختلاف النبرة الإعلامية بين كرة القدم الرجالية والنسوية يعود إلى تفاوت الاهتمام والشعبية وارتفاع 

 دية وصرامة.جب عات في الأولى، مقابل الطابع التشجيعي والداعم للإعلام الموجه للنسويةسقف التوق
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 محور التركيز في اللغة -0

كشفت النتائج المتعلقة بفئة التركيز في اللغة الأكثر تكراراً قد كان الأداء الفني بنسبة بلغت 

(، كذلك بلغت نسبة التركيز على الجانب %20.0(، تلاها القدرات البدنية بنسبة )44.2%)

(. لم %1.2(، أما التركيز على الالتزام والانضباط فقد تكرر بنسبة )%02.2الشخصي/العاطفي )

ركز أي مادة إعلامية على الصفات الأخلاقية والقيم والدور الإجتماعي. بالنسبة للرجال، فقد كان ت

، بينما كان التركيز الاقل على الجانب %42.2التركيز الأكبر على الأداء الفني بنسبة 

ة (، أما النسب%22.2الشخصي/العاطفي، أما السيدات. فقد كان التركيز على الأداء الفني بنسبة )

علام اهتمام الإ يعزو الباحث هذه النتيجة إلىالأقل فقد كانت لفئة الجانب الشخصي/العاطفي. 

الرياضي الأردني بتسليط الضوء على الجوانب الفنية لكرة القدم كالتكتيك والأهداف ومستوى اللاعبين، 

فنسة رات الوهذا يتفق مع الهدف الرئيس للإعلام الرياضي والمتمثل في عرض الإنجازات والمها

للجمهور، كما يميل الإعلام الرياضي للتركيز على الأداء كونه قابل للقياس والملاحظة المباشرة، 

اً كذلك يرى الباحث أن التركيز على القدرات البدنية يعكس أيض. حيث يمكن للجمهور تمييزه بسهولة

، بينهامة في تقييم أداء اللأعإهتمام الإعلام بعرض اللياقة والقوة البدنية والسرعة لكونها مؤشرات 

 إلا أن التغطية الإعلامية للكرة النسوية ركزتحيث يعطي هذا التركيز صورة متكاملة عن اللاعبين. 

أيضاً على الأداء ولكن ليس بالقدر نفسه للكرة الرجالية نظراً لحداثة التجربة النسوية وقلة المسابقات 

لباحث إنخفاض التركيز على الجوانب العاطفية والشخصية مقارنة بكرة القدم الرجالية. كما يُرجع ا

إلى أن الإعلام الرياي يركز على تقديم كرة القدم كنشاطاً تنافسياً قائماً على النتائج والأداء. كذلك 

تشير هذه النتيجة الى أن محور التركيز في المضمون الاعلامي هو الاداء الفني باعتباره محور 

ة القدم، كما أن تقييم أي منتخب أو نادي يتم من خلال تقييم أداءه الفني التميز والإنجاز في كر 

 تم التركيز عليه. وبالتالي
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 اللغة المقارنة  -3

فيما يتعلق باللغة المقارنة، بينت النتائج المواد الإعلامية لم تتضمن أي فئة من فئات اللغة 

يعزو . رة واحدةكإنجاز( حيث تكرر لمنجاز النسوي استخدام الفئة )تصوير الإ باستخدامالمقارنة، 

أن الإعلام الرياضي الأردني نادراً ما يستخدم المقارانات بين الجنسين حيث  الباحث هذه النتيجة إلى

يركز عادة على الأداء الفني والتمجيد مع تجاهل الجوانب الشخصية وغياب لغة المقارنة لا سيما 

ية لكرة محدودية التغطية الإعلامالباحث هذه النتيجة إلى كما يعزو فيما يتعلق بالإنجازات النسوية. 

القدم النسوية مقارنة بالرجالية مما يقلل من استخدام اللغة المقارنة بين الجنسين في البرامج الإعلامية. 

فضلًا عن توجه الإعلام الرياضي لمعالجة الكرة النسوية باعتبارها نشاطاً مستقلًا دون أي مقارنة مع 

تؤكد هذه النتيجة أن الهدف هو تطوير كرة القدم سواء أكان للرجال أم النساء، رجالية. كما الكرة ال

كرة  وعي المحللين والإعلامين بظروف النتيجةلذلك لا يتم المقارنة بين الأدائيين، كما تعكس هذه 

قد يعكس ذلك دعم ف النسوي، بالإنجازالقدم النسوية والرجالية فلا يتم المقارنة بينهما. أما فيما يتعلق 

 الإعلام للمنتخب النسوي وتشجيعها للتطور حيث أن المشاركة النسوية ما زالت محدودة.

 ثالثاا: أسلوب تقديم المحتوى 

 اسلوب التركيز على الأداء والإنجاز -1

بينت النتائج أن التركيز الأعلى في المواد الاعلامية لكرة القدم الأردنية قد كانت حول الدور 

(، كما بلغت نسبة التركيز %20.2(، تلاها التركيز على المهارات بنسبة )%24.1التكتيكي بنسبة )

 بةبنس الاحترافي(، في حين كان التركيز الأقل على المسار %00.4على الإنجاز بالأرقام )

(، بينما كان %02.1(. بالنسبة للرجال، كان التركيز الأعلى على الدور التكتيكي بنسبة )02.2%)

. فيما يتعلق بكرة القدم النسوية، فقد كان التركيز %02.4بنسبة  الاحترافيالتركيز الأقل على المسار 
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. الاحترافيلى المسار (، بينما لم يكن هناك أي تركيز ع%22الأعلى على الإنجاز بالأرقام وبنسبة )

أن كرة القدم الرجالية عادة ما تتمتع بمنظومة أكثر إستقراراً من حيث  يعزو الباحث هذه النتيجة إلى

الجهاز الفني والدوريات والمنافسات المحلية والدولية، مما يدفع وسائل الإعلام للتركيز على الدور 

يز على حليل الأداء، في حين يُعزى غياب التركالمهاري والتكتيكي باعتبارها من أبرز العناصر في ت

 الجوانب الإحترافية في الكرة النسوية إلى ضعف الفرص الإحترافية المتاحة للاعبات.

تظهر هذه النتيجة التوجه التحليلي في الخطاب الاعلامي الذي يركز على الدور التكتيكي 

فيعزى الى اختلاف منظور التحليل، حيت يوصف  الرجال والنساءوالمهارات، اما الاختلاف بين 

انجاز كرة القدم النسوية بأنه حدثاً استثنائياً دون التطرق للمسار الاحترافي الذي عادة ما يكون محدود 

في الكرة النسوية. بينما ينظر الى كرة القدم الرجالية بأنها جملة من المهارات والتكتيت التي تلفت 

 الخارجية والداخلي.نظر المهتمين للاحتراف 

يعزو الباحث هذا الاختلاف إلى محدودية المسار الاحترافي في الكرة النسوية، مقابل التركيز 

 على المهارات والتكتيك في الكرة الرجالية.

 الًسلوب التحليلي التكتيكي -0

(، %12.0بينت النتائج أن الأسلوب التحليلي التكتيكي الاكثر استخداماً هو تقييم القرارات بنسبة )

فلم يتم التطرق  الحرارية(، أما الخرائط %24.4تلاه أسلوب ربط الأداء بالخطة والمدرب وبنسبة )

(، أما %12.4بنسبة )لها. بالنسبة لكرة القدم للرجال، كان اسلوب تقييم القرارات هو الاكثر تكراراً 

(. بالنسبة لكرة القدم النسوية فقد تم %24.0اسلوب ربط الاداء بالخطة والمدرب فقد بلغت نسبته 

ى بتغطية أن كرة القدم الرجالية تحظ يعزو الباحث هذه النتيجة إلى استخدام الاسلوبين بالقدر نفسه.

خداماً. لجماعية والفردية هو الأكثر إستإعلامية وخبرات تحليلية متخصصة مما يجعل تقييم القرارات ا
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كذلك يعكس ربط الأداء بالمدرب والخطة استقرار للأجهزة الفنية وتكرار المباريات مما يتيح بناء سرد 

 تحليلي مستمر.

تظهر هذه النتيجة الى ان الاعلام عادة ما يغطي الجوانب بالفنية المباشرة للمنتخبات والأندية، 

القرارات باعتبارها المؤثر الاكبر على مسيرة اللاعبين والانجازات الرياضية، لذلك يركز على تقييم 

 كما ان المدرب وخطته يؤديان دوراً مهماً في الانجازات والنتائج الرياضية.

 اسلوب البطولة والتمجيد -3

 بينت النتائج أن أسلوب البطولة والتمجيد الاكثر استخداماً في المواد الإعلامية المتعلقة بكرة

(، بينما كان نسبة استخدام اسلوب %22بنسبة ) مفردات القوة والصلابة والتضحيةالقدم الأردنية هو 

 مفردات القوة والصلابة والتضحية(.فيما يتعلق بالرجال، كان استخدام %42) الاستثنائيالإنجاز 

(. %22.4(، بينما بلغت نسبة استخدام اسلوب الانجاز الاستثنائي )%10.0الأكثر تكراراً بنسبة )

فيما يتعلق بكرة القدم الأردنية النسوية، كان استخدام اسلوب الانجاز الاستثنائي هو السائد وبنسبة 

رياضي لإعلام الإختلاف الأطر الخطابية التي يركز عليها ا يعزو الباحث هذه النتيجة إلى .022%

الأردني في تمثيل كرة القدم النسوية والرجالية، حيث تطرح كرة القدم الرجالية عادة في خطاب تقليدي 

لرجالية. اعتبارها مات متجذرة في النمطية لكرة القدم يربط الأداء المتميز بالقوة والصلابة والتضحية با

ير ائي يصف تحقيقهن للنتائج بأنه إنجاز غأما كرة القدم النسوية فعادة ما تطرح في خطاب إستثن

مألوف. كما يعزو الباحث هذه النتيجة إلى أن إنجازات الرجال تُقاس بمعايير الإستمرارية والقوة، بينما 

 تُوصف إنجاز السيدات بأنها حدثاً غير مألوف يستحق التمجيد.

قوة والصلابة ث بطولي نتيجة التشير هذه النتيجة إلى اعتبار الانجازات الرجالية في كرة القدم كحد

ة وهذا يعكس نظرة الاعلام لمشارك استثنائي،للاعبين، بينما يوصف الانجاز النسوي بأنه حدث 
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( التي Schwarz, 2017تتفق هذه النتيجة مع دراسة ) السيدات في كرة القدم باعتباره حدث استثنائي.

ا يُقدم ، بينمالرجالات الرياضيين الإعلام الرياضي يركز بشكل كبير على إنجاز كشفت عن أن 

 .الرياضيات في أدوار فرعية أو هامشية

 اسلوب التمثيل الوطني والهوية -2

لقدم الاكثر استخداماً في المواد الإعلامية المتعلقة بكرة ا التمثيل الوطني والهويةبينت النتائج أن 

(، بينما لم يتم استخدام اسلوب %022بنسبة )ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطن الأردنية هو 

بكرة  بالمواد الإعلامية المتعلقة ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطنكسر القيود المجتمعية. تم 

 نتيجة إلىيعزو الباحث هذه ال القدم للرجال ولم يتم الإشارة إليها عند الحديث عن الكرة القدم النسوية.

أن كرة القدم الرجالية تعتبر الممثل الأبرز للهوية الرياضية الوطنية حيث ترتبط بالمنتخب الوطني 

 والإنجازات القارية والدولية مما يجعل وسائل الإعلام يصفون المنتخب الوطني كرمزاً للتمثيل الوطني.

ني وعدم الرياضي الوط كما يُرجع الباحث هذه النتيجة إلى محدودية حضور الكرة النسوية في الوعي

 ترسخها كجزء من الخطاب الرمزي للهوية الرياضية.

تشير هذه النتيجة الى الفجوة الاعلامية في الاعتراف بدور الرياضة النسوية في تمثيل الوطن، 

واعتبار منتخب الرجال الاكثر تعبيراً عن صورة الوطن والاكثر تمثيلًا، وقد يعزى ذلك الى مشاركة 

جولي ببطولات ومحافل دولية وعربية، كما ان التأهل لكأس العالم عزز من صورة المنتخب الر 

 المنتخب الأردني محلياً ودولياً مما جعل الاعلام يركز عليهم كممثل للوطن.

 الحياتي يالأسلوب الشخص -5

كشفت النتائج عن أن المضمون الإعلامي لكرة القدم الأردنية قد تضمن الحديث عن الحياة 

الأقل فقد كان للطفولة  ، أما التمثيل%22.2، تلاه الحديث عن المشاعر بنسبة %22بنسبة  الخاصة
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. فيما يتعلق بكرة القدم للرجال، كان التطرق للحياة الخاصة فقط ولمرة واحدة. في %16.7وبنسبة 

بنسبة ( وللمشاعر %42المقابل تتطرق المواد الاعلامية للكرة النسوية للحياة الخاصة بنسبة بلغت )

يعزو الباحث هذه النتيجة  (.%02(، في حين كان التكرار الأقل للحديث عن الطفولة وبنسبة )42%)

تباين الأطر الإعلامية عند طرح كرة القدم الرجالية والنسوية، فعند تناول كرة القدم الرجالية يتم  إلى

اطفية، لترسخ عالشخصية والالتركيز على الجوانب التنافسية والفنية مع تجنب الانخراط بالمواضيع 

صورة اللاعب بوصفه محترفاً يتم تقييمه بناءً على أدائه داخل الملعب. أما كرة القم النسوية فيتم 

تناولها من منظور أكثر إنسانياً وشخصياً حيث يتم الإهتمام بالمشاعر والحياة الخاصة والطفولة 

از النتيجة اهتمام الاعلام الرياضي بإبر تظهر هذه كوسيلة لإضافة بعد عاطفي على التغطية. كما 

الجوانب العاطفية والشخصية للاعبات لخلق تعاطف جماهيري وتعويض ضعف الاهتمام الاعلامي 

والحضور التنافسي وربط الفشل أحياناً بظروفهن الخاصة. أما الرجال فقد يُنظر إليهم بأنهم محترفين 

 تطرق للحياة الخاصة.لذلك يركز الخطاب على الأداء والنتائج دون ال

 اسلوب التقييم -2

أشارت النتائج إلى أن اسلوب التقييم الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة بكرة القدم هو 

(. بالنسبة للرجال، استخدم %04(، أما نبرة التشجيع فقد تكرر بنسبة )%21التقييم الاحترافي بنسبة )

نسبة لكرة القدم (. بال%04.1، اما نبرة التشجيع بنسبة )%22.4اسلوب التقييم الاحترافي بنسبة 

التقييم  لأسلوب %02، مقابل %22فقد تم استخدام اسلوب التقييم التشجيعي بنسبة  النسوية،

ميل الإعلام الرياضي عند تغطية كرة القدم الرجالية  الى  يعزو الباحث هذه النتيجة إلى .الاحترافي

يد لمعايير إحترافية كالتيكتيك والمهارات الفنية والإنضباط بما يعكس المستوى الج صتقييم الأداء تبعا

كذلك تتمتع كرة القدم للرجال بتغطية إعلامية  لدى الرجال في لعبة كرة القدم وتوقعات الجمهور.



17 

راسخة وواسعة مما أتاح للإعلاميين تطوير معايير واضحة مبنية على الأداء الفني والإحترافية 

كما يبرز التقييم التشجيعي عند الحديث عن الكرة النسوية بهدف تعزيز الإهتمام  لإنضباط.وا

الجماهيري وتشجيع المشاركية نتيجة محدودية التغطية الإعلامية للكرة النسوية، فهذا التقييم عادة ما 

احث أن أسلوب التقييم بيهدف لبناء الثقة والترويج للكرة النسوية بدلاً من التقييم النقدي الصارم. يرى ال

الإعلامي يرتبط بنوع الرياضة والجنس، فعادة ما يميل الإعلام للرجال إلى التحليل النقدي والإحترافية، 

 أما الإعلام للسيدات فيميل إلى الدعم والتشجيع. 

 اسلوب الندرة الًستثناء -7

تبين أن الندرة والاستثناء الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة بكرة القدم هو الحدث 

(. بالنسبة للرجال، %01.2(، أما الحدث المألوف فقد تكرر بنسبة )%22.2الاستثنائي بنسبة )

 النسوية،(. بالنسبة لكرة القدم %02، اما نبرة التشجيع بنسبة )%22استخدم الحدث الاستثنائي بنسبة 

أن كرة  يعزو الباحث هذه النتيجة إلى .%022فقد تم استخدام صيغة الحدث الاستثنائي فقط وبنسبة 

القدم الرجالية تعتبر نشاطاً رياضياً يحظى بإهتمام وإقبال كبير لذلك يتم التركيز على الأخبار المتعلقة 

باللاعبين ضمن مزيج من الأحداث المألوفة والإستثنائية. أما كرة القدم النسوية فيتم تناولها كتجربة 

ؤكد هذه تأهمية تشجيع الكرة النسوية. كما رياضية استثنائية ونادرة لقلة البطولات الرسمية والوعي ب

النتيجة النظرة السائدة عن كرة القدم النسوية حيث يعتبر أي انجاز استثنائياً وغير مألوفا نظراً للقيود 

الاجتماعية. أما منتحب الرجال فقد تم استخدام مصطلح الحدث الاستثنائي نتيجة التأهل لكأس العالم 

ضاً الفرضيات تنسجم هذه النتيجة أي ستثنائياً في تاريخ مرة القدم الأردنية.الذي يعتبر بالفعل حدثاً ا

م الرياضة الرجالية بوصفها  ( حيثHall, 1997التي قدمتها نظرية التمثيل الإعلامي) المعيار “تُقدَّ
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م النسائية بوصفها ” الطبيعي ر الاختيار ا, وذلك عبيحتاج تعريفًا أو تبريرً ” استثناءً “للتغطية, بينما تُقدَّ

 اللغوي وترتيب الأولويات وأسلوب السرد.

 اسلوب التسليع والرعاية -8

كشفت النتائج عن أن اسلوب التسليع والرعاية الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة بكرة 

(، ولم بتم التطرق للصور %22.2(، أما الرعاة فقد تكرر بنسبة )%11.2القدم هو العقود بنسبة )

(. %22.2، اما الرعاة فقد تكرر بنسبة )%11.2رية. بالنسبة للرجال، تم التطرق للعقود بنسبة التجا

عف البنية ض يعزو الباحث هذه النتيجة إلى لم يتم التطرق لهذا الاسلوب. النسوية،بالنسبة لكرة القدم 

من محدودة العقود الاحترافية والرعاة، الا أن  تعانيالاستثمارية في كرة القدم النسوية، فما زالت 

اللاعبين عادة ما يُنظر إليهم كمنتج رياضي قابل للاستثمار والتسويق باعتباره جزءاً لا يتجزأ من 

 منظومة اقتصادية.

 رابعاا: الصورة النمطية

 الكفاءة والقدرة البدنية -1

ة بكرة راراً في المواد الإعلامية الخاصاسلوب الكفاءة والقدرة البدنية الأكثر تك النتائج أنبينت 

(. %2.2(، والسرعة بنسبة )%02(، أما القوة فقد تكرر بنسبة )%14.2القدم هو التنافسية بنسبة )

(، وكان %02، اما القوة فقد تكرر بنسبة )%14.2بالنسبة للرجال، تم الحديث عن التنافسية بنسبة 

 لنسبة لكرة القدم النسوية، لم يتم التطرق لهذا الاسلوب.( با%2.2استخدام مفهوم السرعة بأقل تكرار )

يث حالفجوة في مستوى التغطية الإعلامية لكرة القدم الرجالية والنسوية  يعزو الباحث هذه النتيجة إلى

تركز المواد الإعلامية الخاصة بكرة القدم الرجالية على الأداء والقدرة البدنية والكفاءة وإبراز التنافسية 

رئيسي يوضح طبيعة الرياضة الإحترافية والمستوى العالي من المنافسة. كما يعزو الباحث  كعنصر
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النظرة الثقافية للرجال الذين يقدمون أداءً بدنياً عالياً مقارنة بالنساء، حيث ما زالت هذه النتيجة إلى 

دنية للرجال الكروية الأر  النظرة النمطية للنساء ومحدودية قدراتهن البدنية. كما أن الدوريات والمنافسات

 ,.Vezzali et alتتفق هذه النتيجة مع دراسة ) أكثر منها للنساء وبالتالي هناك تنافسية أعلى لديهم.

التفاوت الواضح في التغطية الإعلامية بين الرجال والنساء. حيث لوحظ أن ( التي أشارت إلى 2022

ز للرياضيات بدلًا من إنجازاتهن الرياضية. تم تعزيالإعلام يميل إلى التركيز على المظهر الخارجي 

الصور النمطية التي تصور النساء على أنهن أقل أهمية من الرجال في المجال الرياضي، مما يحد 

دمها قتؤكده نظرية الهيمنة الثقافية التي  ام اهذ من التقدير المجتمعي لمشاركة المرأة الرياضية.

الطبقة أو المجموعة المهيمنة في المجتمع تسعى للسيطرة على  أنطونيو غرامشي، وتُشير إلى أن

 الثقافة والقيم من خلال وسائل الإعلام.  

 صور نمطية لغوية وخطابية -0

أظهرت النتائج أن الصور النمطية اللغوية والخطابية الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاصة 

(، أما لغة التلطيف والشفقة فقد تكرر بنسبة %12بكرة القدم هو مصطلحات القوة والحرب بنسبة )

(، ولم يتم ربط الأخطاء بالجنس. بالنسبة للرجال، تم الحديث عن مصطلحات القوة والحرب 42%)

(. بالنسبة لكرة القدم النسوية، تم الحديث %02، اما التلطيف والشفقة فقد تكرر بنسبة )%22بنسبة 

ية في التغطية تأثير الصورة النمطية للجندر  هذه النتيجة إلى يعزو الباحث فقط بلغة التلطيف والشفقة.

الإعلامية الرياضية حيث يُنظر للرجال عادة ضمن إطار التنافس والقوة، كما أن الثقافة السائدة 

تصور الرياضة الرجالية على أنها مجالًا مليئاً بالتنافس والتحديات القتالية والبدنية. أما كرة القدم 

 بإستخدام لغة الشفقة والتلطيف نتيجة الثقافة والنظرة المجتمعية التي النسوية فعادة ما يتم تناولها

روي تعكس هذه النتيجة تبني الإعلام لخطاب كتنظر إلى الكرة النسوية بأنها نشاطاً غير مألوف. كما 



22 

تنافسي عند الحديث عن اللاعبين، بينما يستخدم لغة التلطيف مع النساء، حيث ينظر الى الرجال 

لنتيجة مع تتفق هذه ا ضي، في حي ينظر للنساء كحالة تتطلب دعماً وتفهماً إضافياً.كمنافس ريا

أن الإعلام الرياضي يركز بشكل كبير على إنجازات ( التي أشارت إلى Billings et al., 2018دراسة )

 .الرياضيين الذكور

 صور نمطية للأدوار الإجتماعية -3

ة الأكثر تكراراً في المواد الإعلامية الخاص الاجتماعيةبينت النتائج أن الصور النمطية للأدوار 

(، والدعم بنسبة %02.4(، تلتها قيادة الفريق بنسبة )%41.2بكرة القدم هو البطولة بنسبة )

. بالنسبة للرجال، تم الحديث عن %0.4(، اما التضحية فقد كانت الاقل تكرار بنسبة 01.2%)

ن عليها. بالنسبة لكرة القدم النسوية، تم الحديث ع، اما التضحية فلم يتم التطرق %22البطولة بنسبة 

 فقط بنسبة، وتم الحديث عن التضحية والدعم %22التوفيق بين الرياضة والحياة الشخصية وبنسبة 

كرة القدم الرجالية عادة ما تصور ضمن إطار البطولة  يعزو الباحث هذه النتيجة إلى لكل منهما. 0%

ساسية المتعلقة بالإحتراف والنجاح. أما المواد الإعلامية الخاصة بكرة وقيادة الفريق لكونها القيم الا

القدم النسوية فتركز على التوفيق بين الحياة الشخصية والرياضة مع إشارة محدودة للدعم والتضحية. 

التصوير ف ،غياب تمثيل عادل في الإعلامتشير هذه النتيجة إلى أن الإعلام الرياضي يعاني من كما 

 السيدات  يُمنحنلابينما  كأبطال يتمتعون بالقوة والمهارة، الرجالللجنسين الذي يُبرز اللاعبين النمطي 

 ، مما يُسهم في ترسيخ صورة نمطية تقلل منالرجالنفس الاهتمام أو التقدير الذي يُمنح للاعبين 

صوراته لجمهور وتمكانة المرأة الرياضية. وتؤدي هذه الأنماط الإعلامية إلى تأثير مباشر على وعي ا

 .حول أدوار الجنسين في الرياضة
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 أهم نتائج الدراسةثانياا: 

وجود فجوة اعلامية في تغطية كرة القدم الرجالية والنســــــــــــــوية في الاعلام الأردني، حيث أن  .5

كشــــــــــــــفت النتائج عن إجمالي ، حيث الرجالية مالتغطية الإعلامية عادة ما تركز على كرة القد

( دقايق، خصــــــصــــــت 52ســــــاعة و) 54غطت كرة القدم الأردني قد بلغ عدد الســــــاعات التي 

( بينما بلغ عدد الســـــــاعات المخصـــــــصـــــــة لكرة القدم %63.6( ســـــــاعة للرجال وبنســـــــبة )57)

 ( دقايق.52النسوية ساعة و)

يًنظر إلى الإنجازات النسوية بأنها حدث استثنائياً وليس كحدث اعتيادي، فضلًا عن تغطية  .0

كان اســـــــــتخدام اســـــــــلوب الانجاز حيث  الاخبار الخاصـــــــــة بالكرة النســـــــــوية،ن عدد محدود م

 .%522الاستثنائي هو السائد وبنسبة 

اســـــتخدام النبرة التمجيدية / البطولية في المضـــــمون الاعلامي الرياضـــــي لكلا الجنســـــين، مع  .3

كرة ب بالنســـــبة للمضـــــمون الإعلامي الخاص برزو النبرة النقدية عند تغطية كرة القدم الرجالية.

وبالمثل  (،%34.1القدم للرجال، كانت النبرة الإعلامية )التمجيدية( هي الأكثر تكراراً بنسبة )

كانت النبرة الإعلامية المســـــــــــتخدمة في كرة القدم للســـــــــــيدات هي التمجيدية أيضـــــــــــاً وبنســـــــــــبة 

(71% ،) 

الأخلاقية  بالتركيز على الأداء الفني والقدرات البدنية كمحور للتحليل دون التطريق للجوان .4

لفني ر على الأداء ابالنســــــــــــــبة للرجال، فقد كان التركيز الأكب والدور الإجتماعية لكرة القدم.

 .(%37.1اء الفني بنسبة )فقد كان التركيز على الأد ،أما السيدات. %41.3بنسبة 

التركيز على الجوانب العاطفية والشــــخصــــية عند تغطية كرة القدم للســــيدات مقارنة بالرجال،  .1

يــث ح نــد الحــديــث عن كرة القــدم الرجــاليــة،حيــث يتم التطرق للجوانــب المهنيــة والتحليليــة ع
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( وللمشـــــــاعر %42المواد الاعلامية للكرة النســـــــوية للحياة الخاصـــــــة بنســـــــبة بلغت ) تتطرق

 (.%02(، في حين كان التكرار الأقل للحديث عن الطفولة وبنسبة )%42بنسبة )

ى في عند تغطية كرة القدم للرجال، في المقابل يتم التركيز علاستخدام اسلوب التقييم الاحترا .2

قييم بالنســـبة للرجال، اســـتخدم اســـلوب الت تقييم التشـــجيع عند الحديث عن كرة القدم النســـوية.

، (. بالنسبة لكرة القدم النسوية%56.2، اما نبرة التشجيع بنسبة )%42.4الاحترافي بنسبة 

لاســـــــلوب التقييم  %01، مقابل %71تشـــــــجيعي بنســـــــبة فقد تم اســـــــتخدام اســـــــلوب التقييم ال

 الإحترافي.

الحديث عن كرة القدم الرجالية يتم التركيز على البطولة والتنافســـــــية والكفاءة البدنية ولغة  عند .7

الحرب والقوة، في المقابل يركز على لغة التلطيف عند الحديث عن الكرة النســـــــــوية مما يبرز 

ة . بالنســبة للرجال، تم الحديث عن التنافســية بنسـبم الرياضــيلنمطية الجندرية للإعلاالصــور ا

(، وكان اســــــــــتخدام مفهوم الســــــــــرعة بأقل تكرار %01، اما القوة فقد تكرر بنســــــــــبة )26.3%

 ( بالنسبة لكرة القدم النسوية، لم يتم التطرق لهذا الاسلوب.1.4%)
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 التوصيات ثالثاا: 

 اليها، يوصي الباحث بما يلي:بالًستناد على النتائج التي تم التوصل 

لى بتنظيم حملات اعلامية للتركيز ع توصي الدراسة الاتحاد الأردني لكرة القدم ووزارة الشباب .5

 الكرة النسوية وتشكيل صورة ذهنية يُنظر بها إلى المرأة كمنافس ومحترف.

بالتعاون مع الجهات  توصـــــي الدراســـــة المؤســـــســـــات الإعلامية الرياضـــــية الرســـــمية والخاصـــــة .0

 الإعلامية لتوفير محتوى اعلام تحليلي وبيانات حول الكرة النسوية لتعزيز التغطية الإعلامية.

الرياضــية  بتوجيه القائمين على البرامج توصــي الدراســة القنوات التلفزيونية والإذاعية الرياضــية .3

قدم ضـــــــــوء على كرة العلى تخصـــــــــيص محوراً للكرة النســـــــــوية في برامجها الدورية لتســـــــــليط ال

 النسوية وعدم الاقتصار على التغطية الاعلامية عند الحدث الرياضي فقط.

بتوســــيع نطاق التغطية  توصــــي الدراســــة وســــائل الإعلام الرياضــــية والصــــحافة المتخصــــصــــة .4

الإعلاميــة لتشــــــــــــــمــل التــدريبــات والبنيــة التحتيــة والأكــاديميــات النســــــــــــــويــة والأنــديــة وليس فقط 

 البطولات.
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 الملحقات
 أداة الدراسة بصورتها الأولية )كشاف التحليل( (1الملحق )

 كلية الًعلام

 قسم الصحافة والإعلام

 حضرة الدكتور المحكم/ة:

 وبعد...تحية طيبة 

"  كرة القدملالأردني تمثيل الجنســـين في الإعلام الرياضـــي يقوم الباحث بإجراء دراســـة بعنوان " 

وذلك اســــتكمالًا لمتطلبات الحصــــول على درجة الماجســــتير في تخصــــص الإعلام بإشــــراف الدكتور 

محمود أحمــد الرجبي، ونظراً لمــا عرف عنكم من خبرات وقــدرات عــاليــة في مجــال البحــث العلمي، 

فيرجو الباحث من حضــــــرتكم تحكيم أداة الدراســــــة وكما يؤمل من حضــــــرتكم التكرم بتقديم مقترحاتكم 

 ديلاتكم التي تعتقدون بضرورتها لتطوير أداة الدراسة )تحليل المضمون المرفقة(.وتع

تجدر الاشــــــارة الى ان هذه الدراســــــة تدرس اختلاف المضــــــمون الإعلامي الرياضــــــي لكرة القدم 

 .الرجال وَالنِّسَاءالأردنية بين 

 الطالب: لؤي محمد العكش    وتفضلوا بقبول فائق الاحترام والتقدير 

 انات الشخصية للمحكم:البي

 ةالأكاديميالرتبة  الجامعة التخصص الًسم
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 فئات التحليل

( فئة فرعية كما هي موضــحة في 03( فئات رئيســية، توزعت على )7تضــمن كشــاف التحليل )

 الجداول الآتية.

 جداول التحليل:

 فئة حجم التغطية الإعلامية 

 الفئات
 المجموع التكرارات 

 نساء رجال
 

  
    عدد المواد الإعلامية
    مدة المادة الإعلامية

    نسبة التركيز على الجنس

 اللغة المستخدمة 

 المجموع التكرارات  الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
  نساء رجال

 النبرة الإعلامية

    محايدة
    بطولية / تمجيدية

    انتقادية
    تهكمية/ ساخرة

    عاطفية
    تلطيفية

محور التركيز في 
 اللغة

    الأداء الفني
    القدرات البدنية

    الجانب الشخصي/ العاطفي
    الالتزام والانضباط

    الصفات الأخلاقية والقيم
    الظهور والمظهر

    الاجتماعيالدور 

 اللغة المقارنة
    مقارنة اللاعبة بالرجل

    كمعيار للتفوق استخدام الرجل 
    تصوير الإنجاز النسوي كاستثناء
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  أسلوب تقديم المحتوى 

 الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
 المجموع التكرارات 

  نساء رجال 

اسلوب التركيز 
على الاداء 

 والانجاز

    المهارات
    الارقام

    الدور التكتيكي
    المسار الاحترافي

 التحليليالاسلوب 
 التكتيكي

    الخرائط الحرارية
    تقييم القرارات

    ربط الأداء بالخطة والمدرب
اسلوب البطولة 

 والتمجيد
    مفردات القوة والصلابة والتضحية

    لهجة استثنائية
اسلوب التمثيل 
 الوطني والهوية

    ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطن
    المجتمعيةكسر القيود 

الاسلوب 
 الشخصي الحياتي

    الحياة الخاصة
    المشاعر
    الطفولة

أسلوب التركيز 
على المظهر 

 والجمال

    الشكل
    اللباس

    جاذبيةلا

 اسلوب التقييم
    نبرة تشجيع

    نبرة تقييم احترافية
أسلوب الندرة 

 والاستثناء
    حدث مألوف

    حدث استثنائي
أسلوب الإثارة 

 والفضائحية
    تعظيم الرجل

    قياس اداء اللاعبة بمرجعية الرجل

أسلوب التسليع 
 والرعاية

    العقود
    الرعاة

    الصور التجارية
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 الصور النمطية 

 الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
 المجموع التكرارات 

  نساء رجال
    التغطيةمحور  الاهتمام والأولوية

الكفاءة والقدرة 
 البدنية

    القوة
    السرعة

    التنافسية

صور نمطية 
 لغوية وخطابية

    مصطلحات القوة والحرب
    لغة التلطيف والشقفة
    ربط الأخطاء بالجنس

صور نمطية 
مرتبطة بالمظهر 

 والجسد

    المظهر الخارجي
    الجاذبية
    اللباس

نمطية صور 
للأدوار 

 الاجتماعية

    البطولة
    القدوة

    قيادة الفريق
    الدعم

    التضحية
    التوفيق بين الرياضة والحياة الشخصية

    العطاء
الشرعية 

الاجتماعية لكرة 
 القدم النسوية

    العادات والتقاليد

    تقبل الاسرة والمجتمع
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 السادة المحكمين قائمة بأسماء (0الملحق )
 مكان/جهة العمل الرتبة التخصص الًسم الرقم

 زياد محمد ارميلي 1.
علوم الحركة والتدريب 

 الرياضي
 الجامعة الأردنية دكتور ستاذا

 جامعة الشرق الأوسط دكتور ستاذا الصحافة والإعلام عزت حجاب 2.

 العلوم التطبيقيةجامعة  دكتور ستاذا التربية الرياضية عمر احمد اعمير 3.

 جامعة الزرقاء أستاذ مشارك الإذاعة والتلفزيون  تحسين محمد الشرادقة 4.

 جامعة الشرق الأوسط أستاذ مشارك الإعلام والاتصال حنان الشيخ  5.

 جامعة الشرق الأوسط أستاذ مشارك الصحافة والإعلام ليلى جرار 6.

 جامعة العقبة للتكنولوجيا مشارك استاذ الإعلام والاتصال محمد كامل القرعان 7.

 أشرف محمد المناصير 8.
الاعلام/الاذاعة 

 والتلفزيون 
 جامعة العلوم التطبيقية استاذ مساعد

 جامعة اليرموك أستاذ مساعد الإعلام والاتصال خزيم الخالدي 9.

 عبدالباسط أحمد هاشم 10.
العلاقات العامة 

 والإعلان
 جامعة الزرقاء أستاذ مساعد

 جامعة العلوم التطبيقية استاذ مساعد الاعلام الرقمي صدام المشاقبة 11.

.12 
محمد بن حسن 

 حريصي
الصحافة والإعلام 

 الرقمي
 أستاذ مساعد

 –جامعة الملك خالد 
 المملكة العربية السعودية

 جامعة الزرقاء أستاذ مساعد الإذاعة والتلفزيون  محمد فواز عنيزات 13.

 أستاذ مساعد الصحافة والإعلام يالزهرانيحيى عبدالله  14.
 –جامعة الملك خالد 

 المملكة العربية السعودية

 تربية رياضية منذر محمد عقيلان .51
محاضر غير 

 الجامعة الأردنية متفرغ
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 أداة الدراسة بصورتها النهائية )كشاف التحليل( (3الملحق )
 فئات التحليل )كشاف التحليل(

محور ، النبرة الإعلامية، حجم التغطية الإعلاميةوهي:  فئات رئيســـــــية،( 02ضـــــــمَّ الكشـــــــاف )

، لتكتيكيالاسلوب التحليلي ا، اسلوب التركيز على الاداء والانجاز، للغة المقارنة، االتركيز في اللغة

أســــلوب  ،الاســــلوب الشــــخصــــي الحياتي، اســــلوب التمثيل الوطني والهوية، اســــلوب البطولة والتمجيد

أســلوب  ،أســلوب الندرة والاســتثناء، أســلوب التقزيم أو الرعاية الأبوية، المظهر والجمالالتركيز على 

صــور نمطية  ،الكفاءة والقدرة البدنية، الاهتمام والأولوية، أســلوب التســليع والرعاية، والفضــائيةالإثارة 

شرعية ال ،صور نمطية للأدوار الاجتماعية، صور نمطية مرتبطة بالمظهر والجسد، لغوية وخطابية

 .( فئة فرعية24) . تفرعت الفئات الرئيسية إلىالاجتماعية لكرة القدم النسوية

 فئة حجم التغطية الإعلامية 

 الفئات
 المجموع التكرارات 

 سيدات رجال
 

  
     عدد الدقائق

    عدد الاخبار
    التغطية

 اللغة المستخدمة 

 الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
 المجموع التكرارات 

  سيدات رجال

 النبرة الإعلامية

    محايدة
    تمجيدية/بطولية

    انتقادية
    تهكمية/ ساخرة

    عاطفية
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 الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
 المجموع التكرارات 

  سيدات رجال

محور التركيز في 
 اللغة

    الأداء الفني
    القدرات البدنية

    الجانب الشخصي/ العاطفي
    الالتزام والانضباط

    الصفات الأخلاقية والقيم
    الاجتماعيالدور 

 اللغة المقارنة
    مقارنة اللاعبة بالرجل

    استخدام الرجل كمعيار للتفوق 
    تصوير الإنجاز النسوي كاستثناء

  أسلوب تقديم المحتوى 

 المجموع التكرارات  الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
  سيدات رجال

اسلوب التركيز على 
 الاداء والانجاز

    المهارات
    بالأرقامالإنجازات 

    الدور التكتيكي
    المسار الاحترافي

الاسلوب التحليلي 
 التكتيكي

    الخرائط الحرارية
    تقييم القرارات

    ربط الأداء بالخطة والمدرب
اسلوب البطولة 

 والتمجيد
    مفردات القوة والصلابة والتضحية

    ياستثنائإنجاز 
اسلوب التمثيل 
 الوطني والهوية

    ربط اللاعب/ة بصورة المنتخب او الوطن
    كسر القيود المجتمعية

الاسلوب الشخصي 
 الحياتي

    الحياة الخاصة
    المشاعر
    الطفولة

أسلوب التركيز على 
 المظهر والجمال

    الشكل
    اللباس

    نبرة تشجيع التقييمأسلوب 
    تقييم احترافيةنبرة 
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 المجموع التكرارات  الفئات الفرعية الفئات الرئيسية
  سيدات رجال

أسلوب الندرة 
 والاستثناء

    حدث مألوف
    حدث استثنائي

أسلوب الإثارة 
 والفضائية

    تعظيم الرجل
    قياس اداء اللاعبة بمرجعية الرجل

أسلوب التسليع 
 والرعاية

    العقود
    الرعاة

    الصور التجارية

 الصور النمطية 

 المجموع التكرارات  الفرعيةالفئات  الفئات الرئيسية
  سيدات رجال

الكفاءة والقدرة 
 البدنية

    القوة
    السرعة

    التنافسية

صور نمطية لغوية 
 وخطابية

    مصطلحات القوة والحرب
    لغة التلطيف والشقفة
    ربط الأخطاء بالجنس

صور نمطية 
مرتبطة بالمظهر 

 والجسد

    المظهر الخارجي
    الجاذبية
    اللباس

صور نمطية 
 للأدوار الاجتماعية

    البطولة
    القدوة

    قيادة الفريق
    الدعم

    التضحية
    التوفيق بين الرياضة والحياة الشخصية

    العطاء
الشرعية الاجتماعية 

 لكرة القدم النسوية
    العادات والتقاليد

    تقبل الاسرة والمجتمع
 


